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Population cible

La population cible est composée de résidents agés de 18 ans ou plus qui,
au cours des trois derniéres années, ont effectué un voyage d’agrément
long-courrier d’au moins quatre nuits dans un établissement
d’hébergement payant, ou qui prévoient d’en faire un au cours des deux
prochaines années.

Calendrier de I’étude sur le terrain

Du 4 au 15 décembre 2023.

Définition géographique des voyages admissibles

Les voyages admissibles doivent étre effectués a I'’extérieur de I’Asie
orientale (Chine, Hong Kong, Macao, Japon, Corée du Sud et Taiwan).

Remarque

En 2023, Destination Canada (DC) a changé de prestataire de recherche au
profit de YouGov Canada, passant de la Veille touristigue mondiale (VTM)
au nouveau Programme de recherche sur les voyageurs a I’échelle
mondiale (PRVEM). Par conséquent, aucune tendance n’est disponible
pour le marché de la Corée du Sud.
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Principales constatations

Le Canada devrait attirer 8,2 millions de voyageurs sud-coréens au cours des deux prochaines années,
et ce, grace a un solide bassin de voyageurs qui a pourtant un niveau de considération plutét bas pour le

pays.

Le Canada attire plus de visiteurs pendant I’été et I’'automne.

Les voyageurs sud-coréens ont tendance a axer leurs voyages sur la cuisine locale, les promenades
dans la nature et les attractions naturelles.

La plupart des voyageurs qui ont visité le Canada au cours des trois derniéres années I’ont fait avec leur
€époux, épouse ou partenaire.

En ce qui concerne I’expérience autochtone, les voyageurs sud-coréens souhaitant visiter le Canada
sont désireux de vivre des aventures culinaires et de découvrir la nature, I’art et I’artisanat.
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TAILLE DU MARCHE DES VOYAGEURS
D'AGREMENT LONG-COURRIERS

Nombre total de personnes agées de 44 644 000
18 ans ou plus?

Proportion au sein de la population : o
Proportion totale de voyageurs 48,5 %o
d’agrement long-courriers (au cours des

Cette étude a été menee aupres de

2}’7 rr’nlllons de voyag eurs trois dernieres années ou des deux
d’agrément long-courriers sud- prochaines années)? _
coréens ageés de 18 ans ou plus.
¥ F . ™ =
Taille du marché cible des 2 2 00
voyageurs d’agrément long- 1 65 5
courriers
T T L hEnt G I
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TAILLE DU MARCHE POTENTIEL POUR LE CANADA
(DEUX PROCHAINES ANNEES)

Nombre total de voyageurs d’agrément long- 21 652 500
courriers potentiels de 18 ans ou plus

Le potentiel immédiat pour le

X Canada au cours des deux
Marché cible pour le Canada proch_al_nes annees est de
Personnes rendues aux étapes allant de celle 19,9 % 8,2 millions de voyageurs

du réve a celle de I'achat dans le cheminement

, . :
vers l'achat d’un voyage au Canada _ d’agréement |0n9-ioyrrlers-

Taille du marché cible 17 300 500

X
Potentiel immédiat pour le Canada
Visiteront certainement ou trés probablement le 41,4 %
Canada au cours des deux prochaines
annéest

Potentiel immédiat 8 200 500
PRVEM pour la Corée du

Base : Marché cible pour le Canada = voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernieres années ou des deux prochaines années) lle Grand Manan 2
[n=1 603]; potentiel immédiat pour le Canada = personnes rendues aux étapes allant de celle du réve a celle de I'achat dans le cheminement vers n Sud — décembre 2023
l'achat d’'un voyage au Canada (n=1 279). Nouveau-Brunswick

7 Lequel des énoncés suivants décrit le mieux votre situation actuelle lorsque vous envisagez chacune des destinations suivantes pour un voyage de ﬂ?.“&
vacances? (Sélectionnez une seule réponse pour chacune.) D’un point de vue réaliste, quelle est la probabilité que vous effectuiez un voyage de N
vacances au Canada au cours des deux prochaines années? (Sélectionnez une seule réponse.)

Llnclut les répondants susceptibles de visiter le Canada lors d’un voyage d’une a trois nuits, ou de quatre nuits ou plus.
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TAILLE DU MARCHE POTENTIEL POUR LES REGIONS

LEGENDE

Le Québec et I’'Ontario ont
chacun le potentiel d’attirer

POTENTIEL IMMEDIAT POUR LE CANADA : 8 200 500

plus de 4 millions de
voyageurs sud-coréens au

PROPORTION SUSCEPTIBLE

DE VISITER LA REGION
POTENTIEL IMMEDIAT (ENV

cours des deux prochaines MILLIERS)
annees. Yn
S 7,5 % Nt
615 T.N.-O. 2.9 %
10,6 % 230
870 T.-N.-L
9,9 %
C.-B. 812
45,6 %
3740 Man. A .
Alb. 6.0 % l.-P.-E
26,2 % 0 /0 Qc 9
492 N.-B. 4%
2 149 54,8 % 443
6,5 % 53,2 % 345 RLE
4 363 e
533 4,0 %
328

Base : Répondants rendus aux étapes allant de celle du réve a celle de I'achat dans le
cheminement vers I'achat d’'un voyage au Canada, qui visiteront certainement ou trés

probablement le Canada (n=1 279).

Si vous deviez effectuer un voyage de vacances au Canada au cours des deux prochaines
années, quelles provinces ou quels territoires canadiens visiteriez-vous? (Sélectionnez toutes

les réponses pertinentes.)
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ACTIVITES D'INTERET EN GENERAL - 5 cSllecd
10 PRINCIPALES REPONSES
69 % 48 % 4 e

Promenades dans la nature Parcs naturels _
o o . gl i e
60 /0 43 /O Les voyageurs sud-coréens
Gastronomie et boisson Espaces verts urbains comme les inté
paces vert s’interessent surtout aux
parcs et jardins promenades dans la nature et aux
o o spécialités locales.
53 % 42 % pécialités locales.
Plages en bord de mer Galeries d’art ou musées W PR > 3
(o) (o)
92 % 40 %
Attractions naturelles Festivals ou événements

gastronomiques

48 % 40 %

Marchés locaux Floraison printaniere

Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois derniéres années ou des deux
10 prochaines années) [n=1 603]

En

to

général, quelles activités et quels endroits vous intéressent pendant les vacances? (Sélectionnez
utes les réponses pertinentes.
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ACTIVITES D'INTERET EN GENERAL (LISTE COMPLETE)

Promenades dans la nature 69% Spas ou centres de bien-étre | NENEGzNGGE 26%
Essai de spécialités et de boissons du coin 60%0 Découverte de la culture, des traditions ou de I'histoire autochtones | NRNGNGEIBIGE 25%
Plages en bord de mer 53% Spectacles [ INNNENEGg N 25%
Attractions naturelles 52% Brasseries ou vignobles [ 23%
Marchés locaux 48% Centres de villégiature en pleine nature [ NG 23%
Parcs naturels [N 48% Visites guidées en train [ NNNEGg&zgN 20%
Espaces verts urbains comme les parcs et jardins [ NRNRLIIEE /3% colf |GG 20%
Galeries d'art ou musées |GG 4290 Festivals de cinéma [ 19%
Festivals ou événements gastronomiques |G 410% Ski alpin ou planche a neige [ 18%
Floraison printaniere | —————_ 40% Achat darticles de luxe [ 18%

Plages en bord de lac [ NRE@EIEEE 40%
Couleurs dautomne [NNINENGgGNGNGNGEGEGEGEGEGEEEE 33%
Festivals culturels ou traditionnels [ NRNRRRRDEEEEBEE 37%
Aurores boréales NG 36%
Achat de vétements et de chaussures [N 36%
Achat darticles qui me rappelleront mon voyage [NNNNINEGEE 35%

Ski alpin ou planche & neige | 17%
Promenades avélo [ 16%
vie nocturne [ 16%
Visites guidées en avion ou en hélicoptere [ 14%

Exploration d’endroits que la plupart des touristes ne fréquentent.. I 13%

Visite de sites historiques, archéologiques ou du patrimoine.. | NRNRELIEIGIGSDSEEE 349% Péche (dont peche alaligne) [N 13%
Parcs d'attractions ou a theme N 33% Location de véhicule récréatif (VR) [ 13%
camping I 3°% Visites d'installations agricoles et de fermes [ 12%
Restaurants de fine cuisine [ NNNNINEGGEEE 31% Visites guidées en bateau [ 12%
Croisicres NN 31% Voyages vers des destinations éloignées [l 10%
Circuits autonomes en voiture ou escapades routieres [ NENGRNIEGEGEEE 31% Kayak, canot ou planche a pagaie [l 10%
Festivals d'hiver | NN 31% Festivals dhumour [l 8%
Visites culinaires ou cours de cuisine [ NNNNININEGEGEE 30% Cyclisme sur route [l 7%
Randonnées N 9% Rodeos [ 7%
Visites guidées dans la nature [ NNNNREBNEEE 238% Vélo de montagne [l 5%
Visites guidées de vile NG 27% Raquette ou ski de fond [l 5%
Observation de la faune et de la vie marine | R B 27 % chasse [l 4%
Festivals de musique [NNEENEGEGEN 26% Heliski [l 4%
Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois derniéres années ou des deux prochaines années) [n=1 603]. ”.* 11
En général, quelles activités et quels endroits vous intéressent pendant les vacances? (Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.) A4
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Les voyageurs sud-coréens sont
plus susceptibles d’axer leur
voyage sur les spécialites et les
boissons locales, les promenades
dans la nature et les attractions

naturelles.
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ACTIVITES CENTRALES
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10 PRINCIPALES REPONISES

31 %

Gastronomie et boisson

39 %

Promenades dans la nature

29 %

Attractions naturelles

24 %

Plages en bord de mer

24 %

Marchés locaux

Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernieres
années ou des deux prochaines annees) qui ont indiqué une activité (n=1 592).
Parmi les activités suivantes, lesquelles sont assez importantes pour que vous

23 %

Parcs naturels

21 %

Galeries d’art ou musées

19 %

Visite de sites historiques,
archéologiques ou du patrimoine mondial

18 %

Aurores boréales

18 %

Festivals ou événements gastronomiques

y consacriez tout votre voyage? (Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.)



DESTINATION
d CANADA

ACTIVITES DE VOYAGE CENTRALES (LISTE COMPLETE) e

% Collective

Essai de spécialités et de boissons du coin 37% Spectacles [ 10%
Promenades dans la nature 35% Brasseries ou vignobles [l 10%
Attractions naturelles NN 2 9% Découverte de la culture, des traditions ou de I'histoire autochtones [l 9%
Plages en bord de mer [ INNIIEEGN ?4% Spas ou centres de bien-étre [ 9%
Marchés locaux [N 24% colf I 9%
Parcs naturels [N 23% Centres de villégiature en pleine nature [l 8%
Galeries d'art ou musées [N 21% Festivals de cinéma [l 8%
Visite de sites historiques, archéologiques ou du patrimoine mo'ndlal I 190% Achat d'articles de luxe [l 7%
Aurores boréales [N 18% Visites guidées en train [l 7%
i Své i I 130 i
Festivals ou.evlenerr|1entT gastror;c.)mlquels 1% /% vie nocturne [ 7%
Festivals culturels ou traditionnels I 16% Evénements sportifs (auxquels assister ou participer) [l 6%

Couleurs d’automne [ 16%
Floraison printaniere [N 16%
Espaces verts urbains comme les parcs et jardins [ NN 16%
Parcs dattractions ou atheme | 14%
Achat de vétements et de chaussures [N 14%
Achat d’articles qui me rappelleront mon voyage [ 13%
Plages en bord de lac [ 13%
Croisicres [ 13%
Restaurants de fine cuisine [ I 12%

Ski alpin ou planche a neige [l 6%
Promenades avélo [l 5%
Exploration d’endroits que la plupart des touristes ne fréquentent pas [l 4%
Visites d'installations agricoles et de fermes [l 4%
Visites guidées en avion ou en hélicoptere [l 4%
Péche (dont péche alaligne) [l 4%
Visites guidées en bateau [l 3%
Voyages vers des destinations éloignées [ll 3%

Visites guidées dans la nature [ 12% Kayak, canot ou planche a pagaie [ll 3%
Festivals dhiver [ 12% Location de véhicule récréatif (VR) [l 3%
Visites culinaires ou cours de cuisine [ 12% Festivals humour ll 2%
camping I 11% Cyclisme surroute | 2%
Circuits autonomes en voiture ou escapades routieres || I 11% Rodéos Wl 2%
Randonnées [ 11% Chasse | 1%
Observation de la faune et de la vie marine [l 11% Raquette ou skide fond | 1%
visites guidées de vile [l 10% Vélo de montagne | 1% ,
Festivals de musique | 0 Héliski Y 2 .
a 10% 1% PRVEM . pour la Corée due
f Sud decembre 2023
Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois derniéres années ou des deux prochaines années) qui ont indiqué une activité (n=1 592). arfda Gina u )

13 Parmi les activités suivantes, lesquelles sont assez importantes pour que vous y consacriez tout votre voyage? (Selectionnez toutes les réponses
pertinentes.)
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PRIORITE ACCORDEE AUX VOYAGES DURABLES
AU MOMENT D’ENVISAGER UN VOYAGE

Priorité (5a7)
62 %

Six voyageurs sud-coreens sur dix
considerent la durabilité comme
une priorité lors de la planification

= 7 — Priorité majeure =6 =5 =4 - 3 =2 =1 — Pas une priorité

Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois derniéres années ou des deux
prochaines années) [n=1 603].

Quel niveau de priorité accordez-vous aux voyages durables lorsque vous envisagez un
voyage? Répondez selon une échelle a sept niveaux : le niveau 7 correspond a « Priorité

Nahanni majeure » et le niveau 1 correspond a « Pas une priorité ». )
v Le voyage durable est défini comme « voyage qui réduit au minimum les répercussions
Territoires du Nord-Ouest négatives sur I'environnement, 'économie et la société de la destination, tout en apportant des

contributions positives aux populations locales et en protégeant le patrimoine naturel et culturel
de la destination ».

DESTINATION

% CoOllective * CANADA

14



INCIDENCE D'EVENEMENTS
METEOROLOGIQUES EXTREMIES SUR LES
PROJETS DE VOYAGE

15

= Beaucoup

Beaucoup/assez

86 %

m Assez

= Pas vraiment

= Pas du tout

o Proportion ayant modifié des projets ou annulé un
17 /o voyage au cours des trois derniéres années en
raison d’événements meétéorologiques extrémes

Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois derniéres années ou des deux prochaines années) [n=832].
A quel point la possibilité d’événements météorologiques extrémes perturbant vos projets de voyage vous inquiete-t-elle?
Au cours des trois derniéres années, avez-vous di modifier vos projets ou annuler un voyage en raison d’événements
météorologiques extrémes?

Description des événements météorologiques extrémes : Comme vous le savez peut-étre, les événements météorologiques
extrémes consistent en des conditions météorologiques ou climatiques anormalement mauvaises. lls durent peu de temps et
englobent les blizzards, les vagues de chaleur, les feux de forét, les tornades, les ouragans et les cyclones tropicaux.

€ ige

La majdrité des voyageurs sud-

coréens s’inquietent des
repercussions que des conditions
meéteorologiques extrémes

pourraient avoir sur leurs projets
de voyage.

T

Rocheuses
Alberta
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Japon
Chine
La considération spontanée est Taiwan
relativement faible pour le Canada Vietnam
chez les voyageurs sud-coréens. hailande

Corée du Sud
Singapour
Etats-Unis
Philippines
Indonésie

Espagne
Australie

ou des deux prochaines années) [n=1 603].

.Q"' CANADIAN TOURISM DATA

DESTINATION

% CoOllective * CANADA

Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois derniéres années

Tofino s - Vous avez indiqué que vous étes susceptible d’effectuer un voyage de vacances

long-courrier au cours des deux prochaines années. Quelles destinations

Colombie-Britannique b & . G58 > envisagez-vous sérieusement? (Indiqguez un maximum de trois destinations.)

personnes qui ont répondu le Canada ou toute destination au Canada).

1 Remarque : Total des mentions de la marque par pays (p. ex. pourcentage de

CONSIDERATION SPBNTANEE DE LA DESTINATION
(DEUX PROCHAINES ANNEES):

Mentions du Canada
Ensemble de la Corée du Sud : 1 %

17
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ETAPE DU CYCLE D'ACHAT POUR LE CANADA

m J'ai déja effectué mes réservations pour mon hébergement
et mon transport

} Planification .
YT Pres de 10 % des voyageurs sud-

(MicAiadll Ccoréeens sont en planification active
d’un voyage au Canada.

m Je fais actuellement des démarches pour mon hébergement

et mon transport Canada

9%

m Je planifie actuellement I'itinéraire d’'un voyage dans ce
pays

= J'ai commencé a recueillir des informations en prévision
d’un voyage vers cette destination

m J'envisage de visiter cette destination ou d’y retourner dans 53%
les deux prochaines années

Je réve de visiter cette destination ou d’y retourner un jour

Je ne souhaite pas y aller ou y retourner dans un avenir
proche

Je n’ai jamais songé a cette destination de voyage

18  Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois derniéres années ou des deux prochaines années) [n=1 603].
Lequel des énonceés suivants décrit le mieux votre situation actuelle lorsque vous envisagez chacune des destinations suivantes pour un
voyage de vacances? (Sélectionnez une seule réponse pour chacune.)
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CANADA

CONSIDERATION ASSISTEI; DES DESTINATIONS 84 colizerive
(DEUX PROCHAINES ANNEES)

Proportion répondant 4 ou 5 (sur 5 — Je I'envisage sérieusement)

susse. [
canaca. | sur le plan de la considération
ausraie [T - assistée, le Canada se classe au
troisieme rang des destinations
espagne | 0% envisagées, derriére les Etats-Unis
e | - £t laSuisse.
porugal [ 22%

Base : Voyageurs d'agrément long-courriers (au cours des trois dernieres années ou des deux prochaines années) [n=1 603].

19  Vous l'avez peut-étre déja indique, mais envisageriez-vous de visiter les destinations suivantes au cours des deux prochaines années? Répondez fle-d Prlnce Edouard
selon une échelle a cing niveaux : le niveau 1 correspond a « Je ne I'envisage absolument pas » et le niveau 5 correspond a « Je I'envisage i’l
sérieusement ».
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Environ un tiers des voyageurs
sud-coreens affirment posséder
une tres bonne ou une excellente
connaissance des possibilités de
voyages au Canada, qui se classe
au cinquieme rang derriere la
France, les Etats-Unis, I’Australie
et la Suisse. .

- A ;

- A%

£
1
N,

CONNAISSANCE
VACANICES

France (n=480)
Etats-Unis (n=481)
Australie (n=481)
Suisse (n=480)
Canada (n=1 603)
Italie (n=482)
Royaume-Uni (n=481)
Espagne (n=482)
Allemagne (n=481)
Islande (n=481)

Portugal (n=480)

AW, canaDIAN TOURISM DATA
A<
>y COllective

DES POSSIBILITES DE

Tres bonne/excellente
38%

38%

37%

35%

34%

34%

8w
L B
© =S

28%

23%

20%

Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernieres années ou des
deux prochaines années) qui ont évalué [DESTINATION].

Comment évalueriez-vous votre niveau de connaissance des possibilités de voyages de
vacances pour chacune des destinations suivantes? (Sélectionnez une seule reponse
pour chacune.)

*

DESTINATION

CANADA

20
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INTENTIONS
|~ D'EFFECTUER UN

~~ VOYAGE AU

N’
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e e s %s collective  ha CANADA
- PROBABILITE D'EFFECTUER UN
wesee = VOYAGE DE VACANCES AU CANADA
M-&W“&W.ﬁﬁn& R ) ( Uc s - 3)1
Pres de quatre voyageurs sud- DEUX PROGHAINES ANNEE
coréens sur dix prévoient de se T | \ |
rendre au Canada au cours des probablement, quel que Certainement/trés susceptible
deux prochaines années, quelle soitle ”"srgb;/ede”“'ts 10 % 33 %
gue soit la duree de leur voyage. °
m Certainement
m Trés probable
m Assez probable
® Pas d’intérét
Voyage court (1 a 3 nuits) Voyage long (4 nuits ou
plus)
Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois derniéres années
ou des deux prochaines années) [n=1 603].
D’un point de vue réaliste, quelle est la probabilité que vous effectuiez un voyage
de vacances au Canada au cours des deux prochaines années? (Sélectionnez
une seule réponse.)
! Remarque : « Pas d'intérét » comprend les personnes ayant répondu « Peu &.@ 29
probable » ou « Pas du tout probable », ou ayant indiqué qu’elles n’avaient Ny

aucune intention de visiter le Canada.
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CANADA

PROBABILITE DE VISITER LA PROVINCE OU LE
TERRITOIRE (DEUX PROCHRINES ANINEES)

)

Yn "= :’
- Nt Les voyageurs sud-coreens

s o sont plus susceptibles de

Tlg'/L visiter le Québec, I’Ontario et
la Colombie-Britannique.
55 Man -PE i
i ;6”:())/.0 S7a§/|0(. 6 % 52(;/0 5%
Ont. N.-B.
>3 % oA N.-E.

4 %

Parc provincial Cedar Dunes PRVEM pour la Corée du
& P Sud — décembre 2023

Base : Personnes rendues aux étapes allant de celle du réve a celle de I'achat dans le cheminement vers I'achat d’un voyage au Canada, qui $ ] s
lle-du-Prince-Edouard Py
va..a

23 visiteront certainement ou trés probablement le Canada (n=1 279). ] ) ) o
Si vous deviez effectuer un voyage de vacances au Canada au cours des deux prochaines années, quelles provinces ou quels territoires

canadiens visiteriez-vous? (Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.)




Les voyageurs potentiels sud-
coréens au Canada sont plus

susceptibles de visiter Niagara
Falls, la ville de Québec, Toronto,
Vancouver et Montreal.

Niagara Falls

Ontario

QW) CANADIAN TOURISM DATA

% CoOllective

*

DESTINATION

CANADA

DESTINATIONS DE VOYAGE SUSGEFTIBLES D'ETRE
VISITEES (DEUX PROCHRINES ANINEES)

Colombie-Britannique Alberta

Vancouver 36 % Rocheuses 18 %
Rocheuses 24 % Calgary 13%
Victoria 21 % Banff 8 %
Whistler 8 % Edmonton 6 %
Okanagan 3% Jasper 4 %
Autre — C.-B. 2% Autre — Alb. 3%

Niagara Falls 43 % Ville de Québec 38 %
Toronto 36 % Montréal 35 %
Ottawa 20 % Mont-Tremblant 19 %
Muskoka 4 % Autre — Qc 6 %
Autre — Ont. 3%
Base : Personnes rendues aux étapes allant de celle du réve a celle de
I'achat dans le cheminement vers I'achat d’'un voyage au Canada, qui
visiteront certainement ou trés probablement le Canada (n=1 279). U
En/au/a/aux [PROVINCE], quelles destinations étes-vous susceptibles de ,&.,g, 24

visiter? (Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.)




DESTINATIONS DE VOYAGE SUSCEPTIBLES
D'ETRE VISITEES _
(DEUX PROCHAINIES ANINEES) [SUITE]

Regina 3% Charlottetown 5 %
Saskatoon 3% Autre —1.-P.-E. 2%
Autre — Sask. 2%
Terre-Neuve-et-Labrador
Lo =
anitoba
winni 4% Autre — T.-N.-L. 3%
innipeg 0
. 3 0 .
¥ Moins de 10 % des personnes
Autre — Man. 0 : . .
Whitehorse 5 % susceptibles de visiter le Canada
0 24 &
. Dawson 2 i prevoient de se rendre dans les
o [ |
p——— 300 erritoires, les Prairies ou les
Ll , Ll
Fredericton 2% Territoires du Nord-Ouest pI‘OVInceS de I Atlanthue.
Autre — N.-B. 1% Yellowknife 7%
Inuvik 3%
z — - 0,
Nouvelle-Ecosse Autre - T.N.-O. 3%
e e
Halifax 2% ;
A t'r e = Iqaluit 2 %
utre - W% Autre — Nt 1%
Banz:7Pgersonnes rendues aux étapes allant de celle du réve a celle de I'achat dans le cheminement vers I'achat d’'un voyage au Canada, qui visiteront & Halifax PRVEM pour la Corée du Sud —
= . - 3 W
25 I(Enn/au/ala)tux [PROVINCE], quelles destinations étes-vous susceptibles de visiter? (Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.) Nouvelle-Ecosse décembre 2023 ‘&.4:'




PERIODE DE L'ANNEE ENVISAGEE POUR VOYAGER
AU CANADA (DEUX PROCHAINIES ANINEES)

Hiver 5
. e (déc., janv., Printemps Eté Automne
Province ou territoire févr.) (mars, avr., mai) | (uin, juill., aodt) | (sept., oct., nov.)
Colombie-Britannique 9 % 13 % 13 % 21 %
Alberta 5% 8 % 8 % 12 %
Saskatchewan 2% 3% 3% 2%
Manitoba 2% 3% 3% 3%
Ontario 7% 16 % 18 % 23 % e et T ES I i W e B/
Québec 10 % 13.9% 18 % 26 % Les voyageurs potentlels sud-
Nouveau-Brunswick 1% 3% 2% 1% Coreer]_s a,u panada montrent Ie
, plus d’intérét pour les voyages en
Nouvelle-Ecosse 1% 2% 2% 2%
automne.
Tle-du-Prince-Edouard 1% 3% 2 % 2%
Terre-Neuve-et-Labrador 2% 4% 3% 5%
Yukon 1% 3% 3% 3%
Territoires du Nord-Ouest 3% 4 % 3% 5%
Nunavut 1% 1% 1% 1%
Ba_se : Personnes rendues aux étapes allant de celle du réve a celle de I'achat dans le cheminement vers I'achat d’'un voyage au Canada, qui visitero Falcon Trails Resort ] = PRVEM péur Ja Corée du
26  (n=1279). Manitoba ’ décembre ZI}%G -

A quelle période de I'année envisagez-vous de visiter [PROVINCE]? (Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.)
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% CoOllective CANADA

OBSTACLES A UN VOYAGE AU GANIADA -
10 PRINCIPALES REPONSES

Les principaux obstacles a un Trop éloigné/vol trop long _ 44%
voyage au Canada sont la distance

et le codt.

| 4

Je n’ai pas le temps de prendre des vacances 24%

Mauvais rapport qualité-prix 17%

Conditions météorologiques extrémes 16%

Trop grande distance entre les destinations et les

0,
attraits 14%

Barriére linguistique/on n’y parle pas ma langue - 14%

Je n’ai pas de raison de m’y rendre bient6t . 10%

Mauvaises conditions météorologiques 9%

Inquiétudes en matiere de sécurité . 9%

Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois derniéres années ou des deux
prochaines années) [n=1 603]. &.& 27
Parmi les éléments suivants, lesquels pourraient vous dissuader de visiter le Canada? N

(Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.)




North Vancouver
Colombie-Britannique
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ACTIVITES
TOURISTIQUES

SAISONINIERES

PRVEM pour la Corée du Sud —
décembre 2023




Iver, ce sont les aurores
boréales, les visites d’attractions
en ville et les expériences
culinaires qui suscitent le plus
grand intérét chez les voyageurs
potentiels sud-coréens qui visitent
le Canada.

R T ki,

£
N

CANADIAN TOURISM DATA * DESTINATION

collective

INTERET POUR LES ACTIVITES HIVERNALES

AU CANADA

Assez d’intérét/beaucoup d’intérét

Aurores boréales

Visite d’attractions en ville et expériences urbaines
Expériences culinaires ou gastronomiques
Attractions naturelles

Spas

Festivals et événements d’hiver

Centres de villégiature en pleine nature

Découverte de la culture, des traditions ou de
I'histoire autochtones

Traineau a chiens

Ski alpin ou planche a neige
Patinage

Raquette ou ski de fond

Héliski

Base : Répondants rendus aux étapes allant de celle du réve a celle de I'achat dans le cheminement
vers I'achat d’un voyage au Canada (n=1 279).

Quel est votre niveau d’intérét pour les activites ou expériences suivantes au Canada en hiver?
Description de I’hiver : |l fait généralement froid en hiver. La saison est habituellement le théatre de
festivals, de sports de neige et d’activités

de vacances. |l peut neiger dans certaines destinations, ce qui se préte au ski, a la planche a neige,
aux spas en plein air et a d’autres activités hivernales.

91%

88%

87%

81%
81%
81%
73%
69%
64%
51%
44%
34%
34%
9,

CANADA

29



INTERET POUR LES ACTIVITES AUTOMNALES AU Gl\Nl\D

Assez d'intérét/beaucoup d’intérét

Atractions naturelles [ 02%
Aurores boréales [ o2%
Visite d’attractions en ville et expériences urbaines _ 90%
Expériences culinaires ou gastronomiques || EGENEGEGEGEGEGEGEEGEEEEEEEEEEE 59%
couleurs d'automne || s5%
I 349
I 829
N 51%
. 9%
I 75%
N 74%
N 74%
Observation de la faune || NG 2%
Découverte de la culture, des traditions ou de.. | NG 1%
I 63%
I 0%
I 292

Basle27%epondants rendus aux étapes allant de celle du réve a celle de I'achat dans le cheminement vers I'achat d’un voyage au Canada

n

Eluel est votre niveau d'intérét pour les activités ou expériences suivantes au Canada en automne?
Description de I’automne : L’automne est la saison qui se trouve entre I'été et I'hiver. Dans la plupart des destinations, 'automne est souvent

30 assez calme aprés un été bien chargé. Dans certaines destinations, les températures baissent et les feuilles des arbres se teintent de rouge,
d’orange et de jaune avant de tomber. Bien que la saison se caractérise par des activités et des expériences différentes, de nombreuses
expériences estivales peuvent encore étre vécues a I'automne.

Voyages d’exploration en train

Spas

Attractions naturelles

Randonnées ou promenades dans la nature
Observation des ours polaires

Observation des baleines

Centres de villégiature en pleine nature

Circuits autonomes en voiture ou escapades routieres
Péche (dont péche a la ligne)

Vélo de montagne

En automne ce sont Ies attractlons
naturelles, les aurores boréales et

les visites d’attractions en ville qui
suscitent le plus grand intérét chez
les voyageurs potentiels sud-

coréens qui visitent le Canada.

- PRVEM pau[Ia Corée du*'Sud " S
s i deeembre 2023 = 2 2
> e > "'Ti*vs.

SR -

- - —
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INTERET POUR LES ACTIVITES &% csiiccive EAZANABA
¥ . Y o Ase W GULTURELLES ET TOURISTIQUES
Les vdyageurs potentiels sud- AUTOCHTONES

|CO re?ns au Canﬁda S,interessent a Découverte des spécialités et boissons autochtones
a culture autochtone, notamment

aux expérien ces cu lin ai res. aux Aventure ou excursion autochtone en plein air
excursions dans la nature et a la Visite d’une boutique ou d’une exposition d’art ou
découverte d’art et d’artlsanat dartisanat autochtone

Assez d'intérét/beaucoup d’intérét

81%

78%

75%

Séjour dans un hébergement autochtone 74%

ST,

Visite d'un musée, d'un centre d’interprétation ou

0,
d’un site traditionnel autochtone 73%

Participation a un pow-wow, festival, événement ou

0]
spectacle autochtone 2%

Découverte des modes de vie autochtones en

0,
visitant une communauté autochtone 66%

Découverte des modes de vie autochtones au
moyen de récits ou d’échanges avec des ainés...

62%

RARNEEe

Visite des communautés autochtones isolées du
Nord

Sensibilisation au sujet des pensionnats et de la
réconciliation avec les peuples autochtones

56%

49%

Activité de chasse et de péche dans une pourvoirie
autochtone

Base : Répondants rendus aux étapes allant de celle du réve a celle de I'achat dans le
cheminement vers I'achat d’'un voyage au Canada (n=1 279).
' Quel est votre niveau d’intérét pour les activités ou expériences culturelles et touristiques
autochtones suivantes au Canada? Description du touristique autochtone : Comme vous le
' savez peut-étre, au Canada, les entreprises touristiques autochtones sont détenues ou U
-2 : : : exploitées majoritairement par des peuples autochtones (Premiéres Nations, Métis ou Inuit). Les ,&. 32
- 3 g 3 s retombées sociales et économiques des entreprises touristiques autochtones profitent aux
z > et RN propriétaires d’entreprises ou aux communautés ou elles sont implantées.

48%
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VOYAGES AU
CANADA AU
COURS DES

{ TROIS
 DERNIERES
ANINEES

Jasper

Alberta PRVEM pour la Corée du Sud — |IZ"Y

décembre 2023 \\.&':'




OBJECTIF PRINCIPAL D'UN VOYAGE AU GANADA
(TROIS DERNIERES ANNEES)

Vacances 55%

Visite de membres de la famille et d’amis 23%

Raisons a la fois professionnelles et

personnelles 14%

Evénement personnel (p. ex. mariage,

funérailles) 5%

Education 3%

Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois derniéres années ou des deux prochaines

34 années) qui ont voyagé au Canada (n=110).
Quel était le motif principal de ce voyage? (Sélectionnez une seule réponse.)

DESTINATION

AW, canaDIAN TOURISM DATA
%y Collective * CANADA

Les voyageurs ayant visite le
Canada au cours des trois
dernieres anneées étaient plus
susceptibles de s’y rendre pour
des vacances, puis pour rendre
visite a leur famille et a leurs amis.

» i e
'. -, ‘ -~ %
¢ - . v ¥




- for
.", )
L

e

o g‘ - ‘)'_/'

Les promenades dans Ia nature le
magasinage et la visite
d’attractions naturelles et de parcs
sont les activités les plus
populaires parmi les voyageurs qui
ont visité le Canada au cours des
trois dernieres années.

22 %

Promenades dans la nature

42 %

Achat d’articles qui me rappelleront
mon voyage

41 %

Attractions naturelles

40 %

Parcs naturels

39 %
Gastronomie et boisson

| deux prochaines années) qui ont voyagé au Canada (n=110).

au Canada? (Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.)

AWp, canapiaN TOURISM DATA * DESTINATION

s
>y COllective

39 %

Galeries d’art ou musées

31 %

Plages en bord de lac

36 %

Espaces verts urbains comme les
parcs et jardins

34 %

Achat de vétements

33 %

Plages en bord de mer

Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois derniéres années ou des

Parmi les activités suivantes, auxquelles avez-vous pris part lors de votre récent voyage PRVEM pour la Corée du Sud -

décembre 2023

CANADA

& ACTIVITES PRATIQUEES LORS D'UN VOYAGE AU CANADA AU COURS
DES TROIS DERNIERES ANNEES - 10 PRINCIPALES REPONSES

35
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% CoOllective CANADA
' i el : Epoux, épouse ou partenaire - 38%
La plupart des voyageurs qui ont
visité le Canada au cours des trois Enfant (moins de 18 ans) - 0%
dernieres années l'ont fait avec leur
époux, épouse ou partenaire. barents - 19%
SR 3
Amis . 18%
En solo . 13%
Enfant (18 ans ou plus) . 11%
Partenaires d’affaires ou collégues I 9%
Autres membres de la famille I 9%
k - N : Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois derniéeres
» ‘Rochers HQpeweII années ou des deux prochaines années) qui ont voyage au Canada (n=110). PRVEM pour la Corée du Sud —
g ; Y Avec qui avez-vous effectué ce voyage? (Sélectionnez toutes les réponses décembre 2023 i.:

' shar s No veau-Brunswick pertinentes.)



RECOURS A UNE AGENCE DE VIOYAGES
OU A UN VOYAGISTE LORS D'UN VOYAGE
AU CANADA (TROIS DERNIERES ANINEES)

63 %

des voyageurs qui ont
visité le Canada au cours Recherche de vols _ 54%
des trois derniéres
années ont fait appel a i . o
une agence de voyages Reéservation d’hébergement 51%
ouU a un voyagiste.
Réservation de vols _ 51%
Recherche d’hébergement _ 49% . T . T— :
Pres des deux tiers des voyageurs
Recherche de destinations de voyage - 40% ayant visité le Canada au cours des

trois dernieres années ont fait

36% appel a une agence de voyages ou
a un voyagiste, principalement
pour effectuer des recherches sur
0% leurs vols ou réserver leur

Recherche de transport terrestre

Réservation d’activités a voir et a faire 30%

Recherche d’activités a voir et a faire

hébergement ou leurs vols.

Réservation de transport terrestre 16%

Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois derniéres années ou des deux prochaines années) qui ont voyagé au
Canada et qui ont fait appel a une agence de voyages ou & un voyagiste (n=73).
Les agences de voyages offrent un service personnalisé visant a aider les particuliers, les groupes et les voyageurs d’affaires a planifier y
et a organiser leurs voyages, que ce soit pour acheter des forfaits de voyages ou réserver des vols ou des hétels. Citons par exemple = P n heli te \ A 3

37 Hana}opr, Inte-lrpark ou Lotte 'I;jour; les services de réservation en ligne codmmde Skyscannehr ouhNAVER Flight n’en font pas par‘tie’.)Avez- & Xcursions en helicoptere PRVEM pour la Soree (lj)u Sud — &.w
vous fait appel & une agence de voyages ou & un voyagiste pour vous aider dans vos recherches ou pour réserver votre voyage~ et 2 A écembre 2023
(Sélectionnez une seule réponse.) Territoires du Nord-Ouest At J
Parmi les éléments suivants, pour lesquels avez-vous fait appel & une agence de voyages ou a un voyagiste?




Un tiers des voyageurs qui ont
visité le Canada au cours des trois
dernieres annees ont déclaré que
I’ensemble de leur voyage faisait
partie d’un voyage de groupe
organise.

& Riviere Miramichi
Nouveau-Brunswick

QW) CANADIAN TOURISM DATA

% CoOllective

VOYAGE DE GROUPE UR_GANISE AU
CANIADA (TROIS DERNIERES ANNEES)

Oui, tout mon voyage était un voyage de groupe

organisé 33%

Oui, une partie de mon voyage était un voyage de

groupe organisé 29%

Non 37%

Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois derniéres années
ou des deux prochaines années) qui ont voyagé au Canada (n=110).

Un voyage de groupe organisé comprend un itinéraire de plusieurs jours selon un
forfait incluant une combinaison d’hebergement, de transport, de nourriture ou
d’activités. Votre voyage s’est-il déroulé dans le cadre d’un voyage de groupe
organisé?

*

DESTINATION

CANADA

38



RESERVATION DE VOLS POUR UN VOYAGE AU CANADA

(TROIS DERNIERES ANNEES)

Agence de voyages ou voyagiste (net)

Réservation en ligne auprés d'une agence de
voyages ou d’'un voyagiste (p. ex. Hanatour ou
Interpark)

Réservation par téléphone aupres d’une agence
de voyages ou d’'un voyagiste (p. ex. Hanatour ou
Lotte Tour)

Réservation en personne auprés d’'une agence de
voyages ou d’'un voyagiste (p. ex. Hanatour ou
Lotte Tour)

39%

27%

15%

Réservation en ligne auprés d'un service de
réservation en ligne (p. ex. Skyscanner ou
NAVER Flight)

Réservation directement aupres de la ou des
compagnies aériennes

Réservation par une autre personne du groupe de
voyage

Autre

Je n’ai pas eu a réserver de vol

. 11%

0%

1%

Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois derniéres années ou des deux prochaines années) qui ont voyagé au

Canada (n=110).

39 Comment avez-vous réservé votre vol pour ce voyage? (Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.)

ANADIAN TOURISM DATA DESTIN
ollective * CAN
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Plus de six voyageurs sur dix qui
ont visité le Canada au cours des
trois derniéeres années ont réserve
leur vol avec 'aide d’'une agence de
voyages ou d’un voyagiste, la
pIuparL_ayant reserve en ligne.

& Fredericton
Nouveau-Brung k
|\
A

PRVEM pour la Corée du Sudi=.
décembre 2023 IS
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% CoOllective CANADA

RESERVATION D'HEBERGEMENT POUR UN
VOYAGE AU CANADA (TROIS DERNIERES ANNEES)

Agence de voyages ou voyagiste (net) _ 52%
Réservation en ligne auprés d’une agence de voyages _ 36%
ou d’'un voyagiste (p. ex. Hanatour ou Interpark) 0

Réservation par téléphone auprés d’'une agence de

Plus de la moitié des \/oyageurs qui

ont visité le Canada au cours des voyages ou d’un voyagiste (p. ex. Hanatour ou Lotte...
trois dernieres années ont réservé Réservation en personne auprés d’'une agence de - 16%
. S y voyages ou d’'un voyagiste (p. ex. Hanatour ou Lotte...
leur hébergement avec I'aide d’une A _ N .
Réservation en ligne auprés dun service de - 2504
agence de voyages ou d’un réservation en ligne (p. ex. Skyscanner ou NAVER... 0
vovaaiste. la plupart avant réservé Réservation au moyen d’un site Web de services de - 0
yl_ g ! p p y partage d’hébergement (p. ex. Airbnb) 25%
en Igne' - e _— Réservation directement auprés de [I'établissement - 2504
l .\ i g s S e e 1 2 : d’hébergement 0
; : Réservation auprés d'un centre d'information aux . 10%
visiteurs dans la destination 0
Réservation par une autre personne du groupe de I 20
voyage 0
Autre | 1%
Je n’ai pas eu a réserver d’hébergement | 1%
Base : Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernieres années ou des
Toronto deux prochaines années) qui ont voyagé au Canada (n=110). ) 7
- o Comment avez-vous réservé votre hébergement pour ce voyage? (Sélectionnez toutes les ® | 40
Ontario réponses pertinentes.) S




‘

N
TYPES D'HEBERGEMENT POUR UN VOYAGE AU ;9'4 ;'4
7, 5\

& ANADIAN TOURISM DATA DESTIN
ollective * CAN

CANADA (TROIS DERNIERES ANNEES) Zf. K

Hotel ou motel a prix moyen _ 45% ‘
Hétel de luxe _ 40% .

Logement d’amis ou de parents - 17%

Hotel ou motel économique - 12%

Camping de luxe - 12%

Auberge ou dortoir scolaire ou universitaire - 11% | — =
Les voyageurs qui se sont rendus
au Canada au cours des trois
vergementorgnal [l 10% dernieres annees ,é_talent plus

| , susceptibles de séjourner dans un
Maison, appartement ou condo loués (p. ex. . 9% hﬁtel a priX moyen ou de que.

Airbnb)
Chalet ou résidence secondaire dont je suis . 9% # : 7;‘:3
ﬁ -]

propriétaire
Terrain de camping ou de caravaning . 7% $

Centre de villégiature tout compris . 10%

Ranch, ferme ou pavillon hébergeant des visiteurs . 10%

Gite touristique . 8%

Base(:j V?yageu)rs d’agrément long-courriers (au cours des trois derniéres années ou des deux prochaines années) qui ont voyagé au & Fredericton PRVEM pour la Corée du S
Canada (n=109). pour r uSu
41 Dans quel type d’établissement d’hébergement avez-vous séjourné lors de ce voyage? (Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.) Nouveau-Brun décembre 2023} i:.:
\
A




Pour toute question, écrivez a research@destinationcanada.com.
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