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EN QUOI CONSISTENT LES PAYSAGES TOURISTIQUES? Fesmunon g, consortium

"." DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES

Les paysages touristiques sont des tableaux de bord
interactifs construits a partir de couches de données
spatiales. lls fournissent en libre-service des

renseignements sur les marchés a I’échelle de la Paysages
collectivité (subdivision de recensement) afin de touristiques
soutenir le développement des destinations et les
investissements. L
® | Trouvez et e.x.plorez- de; destinatio.ns tovuristigues partout au Canada "
Ce document a pour but de fournlr: C;‘::encezenunllsanliesflllresc|~dessousouen |nlera:]|:s:sr:t:rl‘rce;temenlavec|acane

» Un apergu des composants et de I'utilisation du tableau de bord

T, & il Affichage de 5,161 destination(s) dans la zone de la carte
(&l || Filtrer selon la taille des destinations &

* Des exemples de renseignements que les utilisateurs peuvent

[ ] L] p
générer en fonction de la persona d’utilisateur (investisseur du " — 1
secteur et intendant de destinations). °: e
. llllllll
) .




APERGU DES FONCTIONNALITES DU TABLEAU DE BORD

Page de recherche et d’exploration

Trouvez et explorez des destinations touristiques partout au Canada

Commencez en utilisant les filtres ci-dessous ou en interagissant directement avec la carte

Trouver une destination Filtres avancés Conseils d'utilisation

Sélectionner Province(s) Sélectionner subdivision de recensement To reset dashboard, click bare or refresh Browser

< Filtrez les résultats 4 laide de

0 Selected v 0Selected - V To reset butto
critéres supplémentaires

To reset drop:

To reset map,

||| Filtrer selon la taille des destination:
aille de la destination

La taille de la population est souvent étroitement liée au
nombre de visiteurs, a la concurrence et a la qualité des
infrastructures. Utilisez ce critére pour trouver des
destinations qui correspondent a vos besoins et vos
intéréts

Grand centre
100 000 résidents ou plus. &)

Petite ou moyenne ville
Entre 1 000 et 99 999 résidents.

Faible population ou région rurale
Moins de 1 000 résidents.

Grand centre Petite/moyen Faible pop/rurale .

- . - .
toe LRt A ; e
.
@ Filtrer selon I'importance du tourisme ¥ B¢ 2

.
o & S aaned .
o
3 ; e S @n 2
Cet indice combine deux facteurs : (i) I'intensité du P B 00y Ay
tourisme, soit le nombre d'hébergements par

.
2% @ait’
5 s a pe
100 résidents, et (ii) la spécialisation en tourisme, soit la b, .
proportion d'emplois associés au tourisme par rapport aux L) 4
autres secteurs. Utilisez cet indice pour trouver des v
destinations en fonction de I'importance du tourisme pour Coe%o

New York
I'économie locale San

Francisco
Elevée: Plus de trois fois la moyenne nationale Los Angeles

Moyenne: Plus de deux fois la moyenne nationale

Elevée Moyenne Mexico City

Esri, TomTom, FAO, NOAA USGS, NRCan

ffichage de 5,161 destination(s) dans la zone de la carte

) Grand centre () Petite ou moyenne ville Faible population ou région rurale

lect button

ick 1 in dropdown

Limportance du tourisme

@ clevee

Q

Powered by Esri

@© Guide d'utilisation

I Trier par emploi total dans le tourisme (Desc)

DESTINATION 40
8% consortium
* CANADA .":"‘ DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES

Ressources utiles

» Cliquez sur « Guide d’utilisation » pour afficher ce guide.

* Cliquez sur « Données » pour en savoir plus sur les
indicateurs et les sources de données.

Panneau de filtres

» Filtrez les résultats a 'aide des critéres dans les menus
déroulants.

* Apprenez comment réinitialiser les filtres dans la section
« Conseils d’utilisation ».

Panneau de reference

* Comprendre et filtrer selon la taille de la destination et
'importance du tourisme — voir la page 13 pour la
méthodologie.

* Masquez et affichez ce panneau a I'aide de la fleche

Carte

+ Afficher les emplacements des destinations sur la carte.
Chaque point représente une subdivision de recensement.

+ Les données peuvent également étre filtrées a l'aide de
cette carte.

Liste des destinations

» La liste des destinations peut étre filtrée a partir de la carte.

» Cliquez sur la tuile pour voir plus d’'information sur la
destination.



APERGU DES FONCTIONNALITES DU TABLEAU DE BORD

Page de profil de la destination

< See all destinations ECONOMY % EMPLOYMENT 2 ENABLEMENT @ ASSETMAP
Banff
in the Banff/Lake Louise Tourism Region, Alberta
Explore the area Go to map
&8, Tourism Prevalence Level High wan atona anc %
%
il Destination Size Medium and Small Population Centre | %
ark 2
£
55,3 Population (2021) 8,305
ganft
i Population Growth (2016 vs. 2021) 5.8%
Canmore
[2] Total Tourism Employment (2021) 2,110 Kosienay National
- Park of Canada
(5 Tourism Share of Employment (2021) 50.1%
Economy

Visitor Spend Profile for the Banff/Lake Louise Tourism Region

The Banff Census Subdivision is located within the broader tourism region of Banff/Lake Louise, which contains 2 Census Subdivisions, et

here.

Seasonality in the Banff/Lake Louise Tourism Region @&
demand

Percent of Annual Visitor Spend by Month (2023)

A b/\/\/
O T T T T T T — T T T
n  Feb  Mar  Apr May ur Aug  Sep Ot Nev Dec

Destinations with less seasonal fluctuation in visitors throughout the year may be less s

usceptible to economic downturns or su

Visitor Spend by Origin Market

(\

dden changes in

Domestic

@ International

o By &% consortium
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Navigation dans le tableau de bord

+ Cliquez sur « Voir toutes les destinations » pour revenir
a la page de recherche et d’exploration.

+ Utilisez les liens pour consulter les différentes sections
du tableau de bord.

Résumé du profil

+ Consultez les renseignements clés d’une destination.

* Cliquez sur « Voir la carte » pour passer a la section
Carte des atouts.

Sections du tableau de bord

Consultez les sections et les visualisations du tableau de
bord:

« Economie

+ Emploi

* Soutien

» Carte des atouts



APERGU ET EXEMPLE DE SCENARIO: INVESTISSEUR DU SECTEUR resiaion €% consortium
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@ Comprendre la persona de I’investisseur du secteur et ses besoins et objectifs en matiere de
=¥ tableau de bord

Persona

Qui suis-je? En tant que franchiseur d’hotels-boutiques...

Obijectif mieux comprendre I'offre existante et la demande potentielle d’une
Qu’est-ce que collectivité sur un marché, ainsi que les facteurs comme la population, I’accés
JICEEEIERClevelylo /gl  aux transports et le bassin de talents...

Activité clé J'ai besoin d’effectuer une évaluation de haut niveau pour repérer et comparer
Comment est-ce les marchés en fonction des critéres qui correspondent a mes objectifs
que je procede? d’investissement.




APERGU ET EXEMPLE DE SCENARIO: INVESTISSEUR DU SECTEUR

A

[,lo%

province de mon choix...

Comment utiliser la page de recherche et d’exploration

Search and explore tourism destinations across Canada
Get started by using the filters below or simply interact with the map

Find a Destination
Select Province/Territory ct Census Subdivision

05elected « || 05elected . 7"

Advanced Filters

Quick How-To's

Filter by additional destination attributes

Population growth above national average

«©

) area
[Em Filter by Destination Size Parks and Heritage Sites ©
9]

Population size is often closely tied to number ¢
visitors, competition levels, and infrastructure.
Use this classification to find destinations that
best match your needs and interest

Large Population Centre
100,000 or more residents.

Medium or Small Population Centre
Between 1,000 and 99,999 residents.

Low Population or Rural Area
Less than 1,000 residents.

Select a Destination Size
Large Medium/Small Low Pop/Rural

Filter by Tourism Prevalence B

This index combines three factors: (i) Number of
Accommodations, (i) Tourism Intensity, showing
total accommodations per capita {100
residents), and (i) Tourism Specialization, which 3 -

measures the proportion of tourism-relate e

employment versus other industries. Use this

index to find destinations based on the value of

tourism for the local economy. e

High: More than 3 times the national avg Chicago
Medium: More than 2 times the national avg san

Select a Tourism Prevalence Level

High Medium

@ User Guide & Data

] Sort desc by Total Tourism Em...
+ Q

High Tourism Prevalenc

Niagara Falls
Niagars Falls and Wi

High Tourism Prevalence | Medium and Small Population Centre

Whistler
Squamish-Li

High Tourism Prevalence | Medium

Saltspring Island
Capital

o By &% consortium
CANADA "l" DE DONNEES TOURISTIQUES CANADIENNES

En tant que franchiseur d’un hétel-boutique, je suis a la recherche d’occasions
potentielles d’investissement dans une petite ville a faible saisonnalité dans la

Sélectionnez la province dans le menu déroulant du filtre

Filtrez selon la taille de la destination :
1 Grand centre Je souhaite créer un hoétel-boutique

Petite ou moyenne ville dans un petit marché

U Faible population ou région rurale

Filtrez selon I'importance du tourisme
Elevée
U Moyenne
U Autre

Je suis a la recherche d’un lieu ou
l'importance du tourisme est élevée
et ou il y a déja une clientéle.

e Sélectionnez une destination dans la liste pour afficher le profil.
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En tant que franchiseur d’hétels-boutiques, une fois que j’ai repéré une destination potentielle,
je dois comprendre et évaluer I'offre actuelle et la demande potentielle de la destination, de

méme que certains facteurs comme la population, I’accés aux transports et la disponibilité de
la main-d’ceuvre.

Comment utiliser la page de profil de la destination...

0 Economie

2,040

29%

30.9%

Cette section couvre deux sujets
principaux:

+ Dépenses des visiteurs: Montre
comment les visiteurs contribuent a
I'’économie de la région touristique au
sens large, en précisant s’ils viennent
principalement du marché intérieur ou
de marchés étrangers, et comment
les dépenses fluctuent selon les
saisons.

+ Paysage commercial: Fournit une
vue d’ensemble des entreprises
touristiques et des autres grands
secteurs de la destination.

Cette section porte sur I’emploi lié au
tourisme, notamment la part des emplois
touristiques dans I'’économie locale, le
nombre total d’emplois touristiques, et la
représentation des Autochtones et des

immigrants au sein du secteur du tourisme.

Soutien

° Carte des atouts

eesceee Q

Cette section fournit des
informations sur I’infrastructure
d’hébergement existante de la
destination, notamment les
chambres d’hétel et les locations de
courte durée, ainsi que sur des
facteurs comme I’accessibilité
géographique et le coit de la vie.

Utilisez la carte des atouts pour
découvrir les parcs et sites
patrimoniaux, les installations
culturelles et artistiques, les
entreprises touristiques autochtones
(ATAC), les investissements fédéraux
antérieurs dans le tourisme, et
d’autres infrastructures pertinentes
comme les établissements
d’enseignement et les aéroports.



APERGU ET EXEMPLE DE SCENARIO: INTENDANT DE DESTINATIONS S CANADA

Comprendre la persona de l'intendant de destinations et ses besoins et objectifs en matiére de

tableau de bord

Persona
Qui suis-je?

Objectif
Qu’est-ce que
j'essaie d’accomplir?

Activité clé
Comment est-ce

que je procéde?

En tant que directeur du tourisme et du développement
communautaire d’une municipalité...

afin de soutenir I’élaboration du plan stratégique
touristique de ma collectivité,

je dois effectuer une analyse de la situation pour mettre en
évidence la valeur au sein de ma collectivité,

[
TN

% consortium

EEEEEEEEEEEEEEEEE QUES CANADIENNES
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@ En tant que directeur du tourisme et du développement communautaire d’'une municipalité, je
cherche a comprendre et a évaluer la valeur du tourisme dans ma collectivité...

Comment utiliser la page de recherche et d’exploration

Trouvez et explorez des destinations touristiques partout au Canada

Commencez en utilisant les filtres ci-dessous ou en interagissant directement avec la carte

Trouver une destination Filtres avancés Conseils d'utilisation
Sélectionner Province{s) nner subdivision de recensement o
0 Selected ed " Tt Filtrez les résultats a laide de ,
critéres supplémentaires

Cliquez sur la tuile pour afficher le profil de
Affichage de 1 destination(s) dans la zone de la carte Ia CO"eCtiVité

@ Guide dutiisation & Données Saisissez le nom de la collectivité dans la
barre de recherche

il Filtrer selon la tail = &

Taille de lo destination Limportance du tourisme

Grandcentre (3 Petite oumoyennevile O Faible population ou régionrurcle (@ Elevée @ Moyenne  Autre

La taille de la papulation est souvent

! - I Trier par emplai total dans le tourisme (Desc)
d vOs + - ' y
ntéréts. _ ® . . Moyenne | Petite ou moyenne ville
o Moyenne | Petite ou mayenne vl

Grand centre - Sault Ste. Mari .

100 000 résidents ou plus. 0 v ———— Conire Nord de Gntario Sault Ste. Marie
Petite ou moyenne ville | | o Centre-Nord de |'Ontario
Entre 1 000 et 99 999 résidents.

Ontario

Faible population ou région rurale
Moins de 1 000 résidents.

Grand centre Petite/mayen Faible popfrurale |
\
@ Filtrer selon I'importance du tourisme
B4
[ ]
Cet i (i) Fintensite
par
-

2 on en tourisme, soit la %7

au tourisme par rapport aux S R
tilisez cet indice pou s \ - }

fonction de l'importance du tourisme pour oy f _

le puy =

e

Elevée: Plus de trois fois la moyenne nationale

Moyenne: Plus de deux fois la moyenne nationale \ k’_\

Elevée Moyenne

Intaria, LTC, Esri Canada, Esri, Torr armin, SafeGraph, GeoTech jes, Inc METNASA, USGS, EPA, NPS, USDA. . Powered by Esr
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@ En tant que directeur du tourisme et du développement communautaire d’'une municipalité, je
cherche a comprendre et a évaluer la valeur du tourisme dans ma collectivité...

Comment utiliser la page de profil de la destination... Exemple de renseignements sur Sault Ste. Marie

Sault Ste. Marie est située dans la région touristique du

/\/\ Centre-Nord de I’Ontario, ou les dépenses des visiteurs

s’effectuent principalement de juillet a septembre.

e Sault Ste. Marie a une part élevée d’emplois attribuables
- S - au tourisme par rapport a la moyenne nationale — le

oan T secteur du tourisme y emploie plus de 2 900 personnes, et

] plus de 9 % de ces employés s’identifient comme
e Autochtones.
- Soutien
a . gl . o En matiére de niveau de service, la majorité des chambres
atie 9 v BT Soar d’hétel & Sault Ste. Marie sont des chambres de la catégorie

‘Economie’, suivies par des chambres ‘Haut de gamme’

1
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INDICE DIMPORTANCE DU TOURISME (PAGE 1 DE 2) o assunon &% consortium
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L'indice d’importance du tourisme est congu pour aider a trouver les destinations
selon la valeur du tourisme pour I’économie locale.

TERMES CLES

Quels facteurs sont pris en compte pour calculer I'indice d’importance du tourisme?
Subdivision de recensement (SDR)

est le terme générique qui désigne les

This index combines three factors to assess the significance of tourism for a local economy, is calculated at the municipalités (selon les lois
Census subdivision level (CSD). provinciales/territoriales) ou les

i . . . R . . territoires considérés comme des
Facteur 1 : Total des hébergements, qui comprend a la fois les chambres d’hétel et les locations de courte durée. équivalents municipaux a des fins

statistiques (p. ex. les réserves
) A _ ’ indiennes, les établissements indiens et
Total hébergement = nombre de chambres d’h6tel + nombre de locations de courte durée les territoires non organisés).

Quotient de localisation: Le quotient
de localisation (QL) mesure la
concentration d’emplois touristiques
dans une région par rapport a la

" : Total hébergement moyenne nationale. Un QL supérieur &
Intensité du tourisme = ———— X X 100 un (1) signifie que la concentration

POpulatwn en 2021 d’emplois attribuables au tourisme est
supérieure a la moyenne nationale. A
I’échelle nationale, le QL maximum est
de 9,16 et le QL minimum est de 0.

Facteur 2 : L’intensité touristique, qui prend en compte le nombre d’hébergements par habitant (100 résidents).

Facteur 3 : Spécialisation en tourisme, qui mesure la proportion d’emplois dans I'industrie du tourisme par rapport a
d’autres industries — ce qu’on appelle aussi le quotient de localisation.

SOURCES DE DONNEES

Nombre de chambres (STR, 03-2023)

Nombre_ de Iocatio_ns de courte durée (AiIrDNA, 09-2023)
Spécialisation en tourisme = Quotient de localisation L e el

Emplois attribuables au tourisme (Statistique Canada, 2021)

13
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L’indice d’importance du tourisme est congu pour aider a trouver les destinations selon
la valeur du tourisme pour I’économie locale.

Comment l'indice d’importance du tourisme est-il calculé? TERMES CLES

Pour créer l'indice, les trois variables sont d’abord normalisées et combinées a I'aide d’'une pondération égale. Normalisation: Le terme ‘normalisation’
fait référence a la réduction a I'échelle
des points de données de sorte que les
données normalisées se situent entre 0 et
Importance du tourisme = 1. Cette technique de normalisation
permet de comparer les valeurs
normalisées correspondantes de deux ou
plusieurs points de données en

(total hébergement normalisé + intensité touristique normalisée
+ Spécialisation en tourisme normalisée) s’assurant qu’elles se situent sur la méme
3 échelle.

Formule de normalisation
X =X Xmin
. normaliseé X0 — X
A partir du résultat du calcul ci-dessus, les destinations sont ensuite classées dans les catégories importance du i Smax
tourisme élevée ou importance du tourisme moyenne selon les regles suivantes :

Elevée: Lindice d’'importance du tourisme de la destination est trois fois supérieur a la moyenne nationale.
Moyenne: L'indice d'importance du tourisme de la destination est deux fois supérieur a la moyenne nationale.

Toutes les autres destinations sont classées dans la catégorie ‘Autres’.

14
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