
Territoires du Nord-OuestYellowknife
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Le Programme de recherche sur les voyageurs à l’échelle mondiale(PRVEM) est une enquête annuelle commandée par 

Destination Canada (DC) et réalisée par YouGovCanada. Réalisée en ligne en anglais, l’enquête s’appuyait sur un échantillon 

provenant d’un groupe de répondants sélectionnés à l’échelle nationale. 

La population cible est composée de résidents âgés de 18 ans ou plus qui, au cours des trois dernières années, ont effectué un 

voyage d’agrément long-courrier d’au moins quatre nuits, dont au moins une nuitée dans un établissement d’hébergement 

payant, ou qui prévoient en faire un au cours des deux prochaines années.

Définition du public d’invités profondément investis(IPI) :il s’agit de quatre segments ciblés par DC comme ayant des valeurs 

économiques et des valeurs de responsabilité plus élevées qui profitent le plus aux collectivités canadiennes.

{ǳǊǾƻƭ ŘŜ ƭΩŞǘǳŘŜΥ ƳŀǊŎƘŞ ŘŜ ƭΩ!ǳǎǘǊŀƭƛŜ

Définition géographique 

des voyages admissibles

ê lôext®rieur de lôAustralie, 

de la Nouvelle -Zélande et 

des îles du Pacifique

R®partition de lô®chantillonCalendrier de lô®tude 

sur le terrain

Du 24 novembre au 

5 décembre 2025

Public dôIPI: 1092

Autres voyageurs : 413

Taille totale de lô®chantillon: 1505

Répartition de 

lô®chantillon:

ê lô®chelle 

nationale

Terre-Neuve-et-Labrador

En 2023, Destination Canada a changé de prestataire au profit de YouGov Canada, qui utilise désormais son modèle exclusif pour cette enquête.
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Principales constatations

Le Canada reste la destination étrangère par excellence dans le marché australien, avec un potentiel 

imm®diat dôici deux ans de 4,1millions de personnes. Le climat g®opolitique actuel contribue dôailleurs ¨ 

la popularité du Canada auprès des voyageurs australiens : 35 % dôentre eux souhaitent visiter le pays.

Lô®t® est la p®riode la plus populaire de lôann®e pour les visiteurs potentiels au Canada, suivie de 

lôautomne et du printemps, et la majorit® des visiteurs souhaitent visiter lôOntario et la Colombie-

Britannique.

Les voyageurs australiens sont les plus susceptibles de planifier des vacances entières autour 

dôattractions naturelles, de promenades en nature, de cuisine locale, de plages en bord de mer ou de 

visites de sites historiques, archéologiques ou du patrimoine mondial.

Le Canada se classe au troisième rang parmi les destinations de tourisme autochtone privilégiées des 

voyageurs australiens. Les voyageurs australiens sôint®ressent beaucoup ¨ la culture autochtone. Des 

facteurs comme la s®curit® et le confort de la destination, suivis de lôaccessibilit® et de la facilit® de 

déplacement, augmenteraient toutefois leur intérêt pour les expériences culturelles autochtones.

Bien que lôutilisation de lôintelligence artificielle (IA) ait augment® chez les voyageurs australiens de tous 

©ges par rapport ¨ 2024, pr¯s de la moiti® dôentre eux ont encore fait appel ¨ une agence de voyages pour 

leur dernier voyage au Canada. Les voyageurs australiens ayant visité le pays récemment ont surtout eu 

recours à des agences de voyages ou à des voyagistes pour réserver leurs vols et leur hébergement.

PRVEM pour lôAustralieïdécembre 2025
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Parc provincial Killarney

¢ŀƛƭƭŜ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ 

PRVEM pour lôAustralieïdécembre 2025Ontario
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9 501 500

PRVEM pour lôAustralieïdécembre 2025

¢ŀƛƭƭŜ Řǳ ƳŀǊŎƘŞςvoyageurs long-courriers

^ Long-courrier =à l’extérieur de l’Australie, de la Nouvelle-Zélande et des îles du Pacifique.
Remarque: Les résultats sont ceux de l’enquête omnibus réalisée par YouGovCanada en 2023.
Base : Ensemble de la population âgée de 18 ans ou plus (n=1080).

8 422 000

21 594 500Nombre de personnes âgées de 18 ans ou plus en Australie

39% ont effectu® un voyage dôagr®ment long-courrier^ au cours 

des trois dernières années

(voyageurs long -courriers ayant récemment voyagé)

44% pr®voient effectuer un voyage dôagr®ment long-courrier 

au cours des deux prochaines années

(voyageurs long -courriers qui ont un voyage de planifié)

11 121 000
Nombre total de voyageurs dôagr®ment long-courriers potentiels
(au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années)

x

=

51,5 %
(proportion au sein
de la population)
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¢ŀƛƭƭŜ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ ǇƻǘŜƴǘƛŜƭ ǇƻǳǊ ƭŜ /ŀƴŀŘŀ όŘŜǳȄ ǇǊƻŎƘŀƛƴŜǎ ŀƴƴŞŜǎύ

1Inclut les répondants susceptibles de visiter le Canada lors d’un voyage d’une à trois nuits, ou de quatre nuits ou plus.
Base : Marché cible pour le Canada =voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années) [n=1505]; 
potentiel immédiat pour le Canada =personnes rendues aux étapes allant de celle du rêve à celle de l’achat dans le cheminement vers l’achat d’un voyage au 
Canada (n=1122).
C1. Lequel des énoncés suivants décrit le mieux votre situation actuelle lorsque vous envisagez chacun des pays suivants pour un voyage de vacances? 
(Sélectionnez une seule réponse pour chacune.)
E1. D’un point de vue réaliste, quelle est la probabilité que vous effectuiez un voyage de vacances au Canada au cours des deux prochaines années ? 
(Sélectionnez une seule réponse.)

PRVEM pour lôAustralieïdécembre 2025

/       = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r à 2024)Ćč

11 121 000
Nombre total de voyageurs dôagr®ment 
long -courriers potentiels de 18 ans ou 

plus

4 186 500

Marché cible pour le Canada
(répondants rendus aux étapes allant de 
celle du r°ve ¨ celle de lôachat dans le 
cheminement vers lôachat dôun voyage au 

Canada)

Taille du marché cible

Potentiel immédiat pour le Canada
(personnes qui visiteront certainement ou 

très probablement le Canada au cours des 
deux prochaines années1)

Potentiel immédiat

8 288 500

74,5 %

50,5 %

x

=

x

=
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Base: Répondants rendus aux étapes allant de celle du rêve à celle de l’achat dans le 
cheminement vers l’achat d’un voyage au Canada, qui visiteront certainement ou très 
probablement le Canada (n=1122).
E2. Si vous deviez effectuer un voyage de vacances au Canada au cours des deux 
prochaines années, quelles provinces ou quels territoires canadiens visiteriez-vous? 
(Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.)

¢ŀƛƭƭŜ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ ǇƻǘŜƴǘƛŜƭ ǇŀǊ ǊŞƎƛƻƴ

Nunavut

PRVEM pour lôAustralieïdécembre 2025

Nt

3,8 %

159 000

T.N.-O.

8,6 %

359 500

Yn

10,3 %

433 000

C.-B.

55,3 %

2 314 500
Alb.

34,5 %

1 444 000
Sask.

11,5 %

481 000

Man.

13,7 %

571 500

Ont.

56,2 %

2 352 000

Qc

38,1 %

1 593 500

T.-N.-L.

10,4 %

437 000

Î.-P.-É.

12,4 %

521 000
N.-B.

7,6 %

317 500
N.-É.

14,1 %

588 000

Légende : 
Proportion 

susceptible de visiter 

la région

Potentiel immédiat 

Potentiel 

immédiat

pour le Canada

4 186 500 

LôOntario et la Colombie-Britannique 
ont chacun le potentiel dôattirer plus 
de 2,3 millions de voyageurs 
australiens au cours des deux 
prochaines années.



Province ou territoire

Hiver

(déc., janv., févr.)

Printemps

(mars, avr., mai)

Été

(juin, juill., août)

Automne

(sept., oct., nov.)

Colombie-Britannique 13 % 17 % 23 % 18 %

Alberta 6 % 11 % 15 % 10 %

Saskatchewan 2 % 4 % 5 % 3 %

Manitoba 4 % 4 % 5 % 4 %

Ontario 13 % 14 % 22 % 19 %

Québec 9 % 10 % 17 % 12 %

Nouveau-Brunswick 2 % 3 % 4 % 2 %

Nouvelle-Écosse 2 % 4 % 6 % 4 %

Île-du-Prince-Édouard 2 % 4 % 5 % 3 %

Terre-Neuve-et-Labrador 2 % 3 % 4 % 3 %

Yukon 3 % 3 % 4 % 3 %

Territoires du Nord-Ouest 2 % 3 % 3 % 2 %

Nunavut 1 % 1 % 1 % 1 %

Whitehorse

Yukon

PRVEM pour lôAustralieï
décembre 2025

tŞǊƛƻŘŜ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜ ŜƴǾƛǎŀƎŞŜ ǇƻǳǊ ǾƻȅŀƎŜǊ 
ŀǳ /ŀƴŀŘŀ όŘŜǳȄ ǇǊƻŎƘŀƛƴŜǎ ŀƴƴŞŜǎύ
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Base: Personnes rendues aux étapes allant de celle du rêve à celle de l’achat dans le cheminement vers l’achat d’un voyage au Canada, 
qui visiteront certainement ou très probablement le Canada (n=1122).
E3a-m. À quelle période de l’année envisagez-vous de visiter [PROVINCE]? (Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.)

Les voyageurs australiens démontrent une 
forte pr®f®rence pour lô®t®, mais lôautomne 
et le printemps sont également populaires.



10Alberta

Prise en 
ŎƻƴǎƛŘŞǊŀǘƛƻƴ Řǳ 
CANADA comme 
destination de 
voyage

PRVEM pour lôAustralieïdécembre 2025
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1 Total des mentions de la marque par pays (p. ex. pourcentage de personnes qui ont répondu le 
Canada ou toute destination au Canada).
Base: Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux 
prochaines années) [n=1505].
B1. Vous avez indiqué que vous êtes susceptible d’effectuer un voyage de vacances long-
courrier au cours des deux prochaines années. Quelles destinations envisagez-vous 
sérieusement? (Indiquez un maximum de trois destinations.)

/ƻƴǎƛŘŞǊŀǘƛƻƴ ǎǇƻƴǘŀƴŞŜ ŘŜǎ ŘŜǎǘƛƴŀǘƛƻƴǎ
όŘŜǳȄ ǇǊƻŎƘŀƛƴŜǎ ŀƴƴŞŜǎύ1

Tofino

Colombie-Britannique

Sur le plan de la considération spontanée, 
le Canada se classe au quatrième rang des 
destinations envisagées par les voyageurs 
australiens, derrière les États -Unis, le Japon 
et le Royaume -Uni. Bien que les résultats du 
Canada soient demeurés stables, ceux des 
États -Unis ont augmenté par rapport à 2024.

/       = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r à 2024)Ćč

19 %

19 %

16 %

11 %

9 %

8 %

6 %

5 %

5 %

5 %

4 %

4 %

États-Unis

Japon

Royaume-Uni

Canada

Italie

France

Europe

Singapour

Indonésie

Thaïlande

Chine

Nouvelle-Zélande

č

Ď

Ď

Ď
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/ƻƴǎƛŘŞǊŀǘƛƻƴ ŀǎǎƛǎǘŞŜ Řǳ /ŀƴŀŘŀ όŘŜǳȄ ǇǊƻŎƘŀƛƴŜǎ 
ŀƴƴŞŜǎύ

Base: Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années) [n=1505].
C2. Vous l’avez peut-être déjà indiqué, mais envisageriez-vous de visiter les destinations suivantes au cours des deux prochaines 
années? Répondez selon une échelle à cinq niveaux : le niveau 1 correspond à « Je ne l’envisage absolument pas» et le niveau 5 
correspond à «Je l’envisage sérieusement». PRVEM pour lôAustralieïdécembre 2025

/        = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (IPI 

p/r à l’ensemble de 2025)

/       = Résultat considérablement plus élevé/plus faible 

(2025 p/r à 2024)
Ćč

/       = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r à 2024)Ćč PRVEM pour lôAustralieï
décembre 2025

12

25 %

23 %
22 %

13 %

16 %

5– Je l’envisage 
sérieusement

4

3

2

1–Je ne l’envisage 
absolument pas

4 ou 5 (sur 5) 

48 %

Près de la moitié des voyageurs 
australiens envisagent de voyager au 
Canada au cours des deux prochaines 
années, une augmentation considérable 
par rapport ¨ lôann®e pr®c®dente.

Ď

č

č
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Remarque : Toutes les personnes sondées ont évalué le Canada ainsi que trois pays choisis au hasard parmi les destinations 
concurrentes.
Base: Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années) qui ont évalué le
Canada (n=1505).
C1. Lequel des énoncés suivants décrit le mieux votre situation actuelle lorsque vous envisagez chacune des destinations suivantes 
pour un voyage de vacances? (Sélectionnez une seule réponse pour chacune.)

12 %

14 %

34 %

21 %

9 %

6 %
3 % 2 %

J’ai déjà effectué mes réservations pour mon hébergement 
et mon transport

Je fais actuellement des démarches pour mon hébergement
et mon transport

Je planifie actuellement l’itinéraire d’un voyage dans ce 
pays

J’ai commencé à recueillir des informations en prévision 
d’un voyage vers cette destination

J’envisage de visiter cette destination ou d’y retourner dans 
les deux prochaines années

Je rêve de visiter cette destination ou d’y retourner un jour

Je ne souhaite pas y aller ou y retourner dans un avenir
proche

Je n’ai jamais songé à cette destination de voyage 

;ǘŀǇŜ Řǳ ŎȅŎƭŜ ŘΩŀŎƘŀǘ ǇƻǳǊ ƭŜ /ŀƴŀŘŀ

Planification

active dôun 

voyage au 

Canada

20 %

Lac Louise

Alberta

Deux voyageurs australiens sur dix 
sont en planification active dôun 
voyage au Canada, une augmentation 
considérable par rapport à 2024.

č

Ď

/       = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r à 2024)Ćč

PRVEM pour lôAustralieï
décembre 2025

13

č
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Carcross

Yukon

Tourisme 
autochtone

PRVEM pour lôAustralieïdécembre 2025



Île Manitoulin

Ontario

PRVEM pour lôAustralieï
décembre 2025

/ƻƴǎƛŘŞǊŀǘƛƻƴ ǎǇƻƴǘŀƴŞŜ ŘŜǎ ŘŜǎǘƛƴŀǘƛƻƴǎ 
de tourisme autochtone

15

/       = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r à 2024)Ćč

Base: Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années) 
[n=1505].
B4. [DESCRIPTION] Quelles destinations vous viennent à l’esprit lorsque vous pensez au tourisme autochtone ? (Indiquez 
un maximum de trois destinations à l’intérieur ou à l’extérieur de l’Australie, de la Nouvelle-Zélande et des îles du Pacifique.) 
[DESCRIPTION] Remarque : Veuillez noter que vos réponses peuvent inclure d’autres destinations que celles envisagées 
dans le cadre d’un voyage de vacances. 

47 %

20 %

19 %

12 %

4 %

4 %

3 %

Australie

Nouvelle-Zélande

Canada

États-Unis

Fidji

Japon

Mexique

č

č

č

Le Canada se classe au troisième rang des 
destinations touristiques autochtones 
mentionnées de façon spontanée, les 
mentions ayant fortement augmenté par 
rapport ¨ lôann®e pr®c®dente.
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Kelowna

Colombie-Britannique PRVEM pour lôAustralieïdécembre 2025

Remarque : Les personnes sondées ont dû indiquer leur intérêt pour les destinations 
autochtones (C10) ou les facteurs suscitant l’intérêt pour les expériences culturelles 
autochtones (C11).
Base: Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des 
deux prochaines années) [n=766].
C10. Vous le savez sans doute déjà : les peuples autochtones sont les descendants des 
premiers habitants d’un pays ou d’une région avant l’arrivée de personnes de cultures 
ou d’origines différentes. Ils ont des traditions et des modes de vie uniques qui se 
distinguent souvent de ceux de la société en général. Les entreprises touristiques 
autochtones sont détenues ou exploitées par des peuples autochtones. Quel est votre 
niveau d’intérêt à participer à des expériences culturelles autochtones et à des activités 
touristiques dans les destinations suivantes? 

LƴǘŞǊşǘ ǇƻǳǊ ƭŜ /ŀƴŀŘŀ Ŝƴ ǘŀƴǘ 
que destination de tourisme 
autochtone

/       = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r à 2024)Ćč

30 %

28 %

20 %

9 %

13 %5 =Beaucoup d’intérêt

4

3

2

1 = Aucun intérêt

4 ou 5 (sur 5)

58 %

Près de six voyageurs australiens sur 
dix montrent de lôint®r°t pour les 
expériences autochtones au Canada, et 
trois voyageurs sur dix montrent 
beaucoup dôint®r°t ¨ cet ®gard.
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Victoria

Colombie-Britannique PRVEM pour lôAustralieïdécembre 2025

** Nouvel énoncé ajouté en 2025. 
Remarque : Les personnes sondées ont dû indiquer leur intérêt pour les destinations autochtones (C10) ou les 
facteurs suscitant l’intérêt pour les expériences culturelles autochtones (C11).
Base: Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines 
années) [n=739].
C11. Quels facteurs augmenteraient votre intérêt à participer à des activités ou expériences culturelles et 
touristiques autochtones dans une destination? (Sélectionnez jusqu’à trois réponses.)

Facteurs de motivation pour les 
ŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜǎ ŎǳƭǘǳǊŜƭƭŜǎ 
autochtones

/       = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r à 2024)Ćč

39%

31%

28%

28%

26%

25%

25%

19%

13%

13%

10%

10%

Sécurité et confort de la destination

Accessibilité et facilité de déplacement

Authenticité des expériences

Importance culturelle et caractère unique

Expérience dans un cadre naturel**

Intégration d’expériencesculinaires traditionnelles
ou locales**

Intérêt personnel pour les cultures autochtones

Recommandations et commentaires

Disponibilité d’expériencescourtes (1 à 3 heures)

Groupes réduits ou expériences intimes

Disponibilité d’expériencesd’unejournée entière
(6 heures et plus)

Marketing et informations disponibles

Ď

Ď

č

Ď

Ď

Ď

La sécurité et la facilité de 
déplacement sont les principaux 
facteurs de motivation pour les 
expériences culturelles autochtones, 
tandis que lôauthenticit® et 
lôimportance culturelle demeurent 
importantes, malgré une baisse en 
variation annuelle.
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Montréal

Québec

Comportements 
de voyage

PRVEM pour lôAustralieïdécembre 2025
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PRVEM pour 
lôAustralieï

décembre 2025Base: Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années) qui ont 
indiqué une activité (n=1514).
D5. Parmi les activités suivantes, y a-t-il une ou plusieurs activités qui soient assez importantes pour que vous y consacriez 
un voyage? 

27% 
Attractions naturelles

16% 
Festivals ou événements 

gastronomiques

21% 
Promenades dans la nature

15% 
Parcs naturels

21% 
Essai de spécialités et de boissons 

du coin

14% 
Festivals culturels ou traditionnels

20% 
Visite de sites historiques, 

archéologiques ou du patrimoine 

mondial

14% 
Aurores boréales

20% 
Plages en bord de mer

14% 
Observation de la faune et de la vie 

marine

!ŎǘƛǾƛǘŞǎ ŘŜ ǾƻȅŀƎŜ ŎŜƴǘǊŀƭŜǎς10principales 
ǊŞǇƻƴǎŜǎ

Winnipeg

Manitoba

Les voyageurs australiens sont les 
plus susceptibles de planifier des 
vacances enti¯res autour dôattractions 
naturelles, de promenades en nature, 
de cuisine locale, de plages en bord de 
mer ou de visites de sites historiques, 
archéologiques ou du patrimoine 
mondial.
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Sentier Cup and Saucer

Ontario PRVEM pour lôAustralieïdécembre 2025

Base: Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années) [n=1505].
D4. En général, quelles activités et quels endroits vous intéressent pendant les vacances? (Sélectionnez toutes les réponses 
pertinentes.)

!ŎǘƛǾƛǘŞǎ ŘΩƛƴǘŞǊşǘ Ŝƴ ƎŞƴŞǊŀƭ ό[L{¢9 /hat[:¢9ύ

60 %

56 %

54 %

53 %

47 %

44 %

42 %

39 %

39 %

38 %

38 %

37 %

36 %

32 %

32 %

31 %

31 %

30 %

29 %

28 %

28 %

27 %

27 %

26 %

26 %

25 %

25 %

25 %

25 %

Promenades dans la nature

Essai de spécialités et de boissons du coin

Attractions naturelles (vues pittoresques, montagnes, chutes, etc.)

Plages en bord de mer

Marchés locaux (marchés publics, marchés fermiers, marchés nocturnes, etc.)

Parcs naturels

Visite de sites historiques, archéologiques ou du patrimoine mondial

Festivals ou événements gastronomiques

Plages en bord de lac

Festivals culturels ou traditionnels

Observation de la faune ou de la vie marine

Galeries d’art ou musées

Achatd’articlesqui me rappelleront mon voyage

Espaces verts urbains comme des parcs ou des jardins

Découverte de la culture, des traditions ou del’histoireautochtones

Visites guidées de ville

Aurores boréales

Spectacles (concerts, théâtre, opéra, orchestre symphonique, etc.)

Achat de vêtements et de chaussures

Couleurs d’automne

Parcsd’attractionsou à thème

Croisières

Randonnées

Camping

Floraison printanière

Brasseries ou vignobles

Restaurants de fine cuisine

Visites guidées dans la nature

Festivals de musique

25 %

24 %

23 %

22 %

22 %

22 %

21 %

20 %

19 %

19 %

18 %

18 %

18 %

17 %

16 %

16 %

14 %

14 %

14 %

13 %

13 %

13 %

13 %

12 %

11 %

9 %

8 %

5 %

Circuits autonomes en voiture ou escapades routières

Explorationd’endroitsque la plupart des touristes ne fréquentent pas

Voyages vers des destinations éloignées

Excursions culinaires ou cours de cuisine

Vie nocturne

Festivals d’hiver

Événements sportifs (auxquels assister ou participer)

Spas ou centres de bien-être

Visites guidées en bateau

Visites guidées en train

Festivals d’humour

Kayak, canot ou planche à pagaie

Achat d’articles de luxe

Pêche (dont pêche à la ligne)

Festivals de cinéma

Cyclisme sur route

Visitesd’installationsagricoles et de fermes

Promenades à vélo

Centres de villégiature en pleine nature

Ski alpin ou planche à neige

Golf

Visites guidées en avion ou en hélicoptère

Vélo de montagne

Location de véhicule récréatif (VR)

Raquette ou ski de fond

Chasse

Rodéos

Héliski

Pour leurs vacances, 
les Australiens 
démontrent plus 
dôint®r°t pour les 
promenades dans la 
nature, la cuisine 
locale, les attractions 
naturelles et les 
plages en bord de 
mer. 



Musée canadien pour les droits de la personne, Winnipeg

Manitoba

PRVEM pour lôAustralieï
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LƴŎƛŘŜƴŎŜ ŘŞŎƭŀǊŞŜ Řǳ ŎƭƛƳŀǘ ƎŞƻǇƻƭƛǘƛǉǳŜ 
sur les voyages au Canada
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Remarque: On a demandé aux répondants de se prononcer sur leur choix de compagnie aérienne (D18) ou d’indiquer 
l’incidence du climat géopolitique sur leurs voyages au Canada (E16).
Base: Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années) [n=756].
E16. Dans quelle mesure le climat géopolitique actuel influe-t-il sur votre propension à voyager au Canada?

16 %

19 %

50 %

10 %
4 %

Beaucoup plus
susceptibles de visiter
le Canada
Quelque peu plus
susceptibles de visiter
le Canada
Aucun changement

Quelque peu moins
susceptibles de visiter
le Canada
Beaucoup moins
susceptibles de
voyager au Canada

Beaucoup plus 

susceptibles / 

quelque peu plus 

susceptibles de 

visiter le Canada

35 %

Description du climat géopolitique

Le climat géopolitique peut comprendre des facteurs 

comme la politique, les relations internationales, les 

différends commerciaux ou les conflits mondiaux.

Plus de trois voyageurs australiens 
sur dix estiment que le climat 
géopolitique les rend plus 
susceptibles de visiter le Canada.



Parc de la Chute Montmorency, Québec

Québec

PRVEM pour lôAustralieï
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wŜŎƻǳǊǎ Ł ŘŜǎ ƻǳǘƛƭǎ ŘΩL! ǇƻǳǊ ǇƭŀƴƛŦƛŜǊ ǳƴ 
ǾƻȅŀƎŜ ǎŜƭƻƴ ƭΩŃƎŜ
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Remarque : La question a été modifiée en 2025 pour inclure la mention « réserver un voyage ».
Base: Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années); 2025 
(n=1505); 18 à 34 ans en 2025 (n=574); 35 à 54 ans en 2025 (n=557); 55 ans et plus en 2025 (n=374).
D14. Avez-vous déjà utilisé un outil d’intelligence artificielle (comme ChatGPT ou Bard) pour effectuer des recherches sur un 
voyage ou planifier ou réserver un voyage?

50 %

68 %

55 %

13 %

Total 18-34 35-54 55 et +

č

La moitié des voyageurs australiens ont 
utilis® lôIA pendant au moins une phase de 
planification ou de réservation de leur 
voyage, et lôutilisation a augment® dans 
tous les groupes dô©ge par rapport ¨ 
lôann®e pr®c®dente.

/       = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r à 2024)Ćč

č

č

č



23

Le Pays de la Sagouine

Nouveau-Brunswick

Voyage 
ǊŞŎŜƴǘ ŀǳ 
CANADA

PRVEM pour lôAustralieïdécembre 2025



Réserve de parc national Nahanni

Territoires du Nord-Ouest

PRVEM pour lôAustralieï
décembre 2025

aƻǘƛŦ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭ ŘΩǳƴ ǾƻȅŀƎŜ ǊŞŎŜƴǘ
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Base: Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années) qui ont 
voyagé au Canada au cours des trois dernières années (n=260).
F2. Quel était le motif principal de ce voyage? (Sélectionnez une seule réponse.)

51 %

23 %

14 %

7 %
3 % 2 %

Vacances Raisons à la fois
professionnelles et

personnelles

Visite de membres 
de la famille et 
d’amis

Événement
personnel (p. ex.

mariage,
funérailles)

Études Autre

/       = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r à 2024)Ćč

Les vacances sont restées le principal 
motif des voyageurs australiens au 
Canada au cours des trois dernières 
années.



Parc provincial du sentier Fundy

Nouveau-Brunswick

PRVEM pour lôAustralieï
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CŀŎǘŜǳǊǎ ŘŜ ŎƘƻƛȄ ŘŜ ƭŀ ŘŜǎǘƛƴŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴ 
ǾƻȅŀƎŜ ǊŞŎŜƴǘςǎƛȄ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭŜǎ ǊŞǇƻƴǎŜǎ
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Base: Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années) qui ont voyagé au
Canada au cours des trois dernières années dans le cadre de vacances (n=133).
F3. Parmi les éléments suivants, lesquels avez-vous pris en considération pour choisir votre destination? (Sélectionnez toutes les 
réponses pertinentes.)

38 %

33 %

28 %
26 %

23 % 23 %

C’était une 
destination sûre

Elle me donnait la
possibilité de me

détendre, de lâcher
prise et de

décompresser

J’avais toujours 
voulu visiter cette 

destination

Elle proposait des 
expériences de 

plein air qui 
m’intéressaient

Elle m’avait été 
recommandée par 
des amis ou des 
membres de ma 

famille

Elle proposait des 
expériences 

culturelles qui 
m’intéressaient

/       = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r à 2024)Ćč

Les voyageurs australiens ont 
tendance à choisir le Canada parce 
quôil sôagit dôune destination s¾re qui 
offre la possibilité de se détendre. 



Canyon Barren, parc Algonquin

Ontario

PRVEM pour lôAustralieï
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bƻƳōǊŜ ŘŜ ƴǳƛǘǎ ŘΩǳƴ ǾƻȅŀƎŜ ǊŞŎŜƴǘ
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Base: Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années) qui ont 
voyagé au Canada au cours des trois dernières années (n=260).
F4. Combien de nuits avez-vous passées à cette destination? 

66 %

31 %

8 % 7 %

1-4 nuits 5-9 nuits 10-14 nuits 15 nuits et plus

Ď

/       = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r à 2024)Ćč

Les voyages de plus de deux 
semaines au Canada sont en baisse, 
les s®jours dôune ¨ quatre nuits ®tant 
les plus fréquents.
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wŜŎƻǳǊǎ Ł ǳƴŜ ŀƎŜƴŎŜ ŘŜ ǾƻȅŀƎŜǎ ƻǳ Ł ǳƴ ǾƻȅŀƎƛǎǘŜ ƭƻǊǎ ŘΩǳƴ 
ǾƻȅŀƎŜ ǊŞŎŜƴǘ όǇŀǊƳƛ ƭŜǎ ǇŜǊǎƻƴƴŜǎ ŀȅŀƴǘ Ŝǳ ǊŜŎƻǳǊǎ Ł ŎŜǎ 
services)
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Base: Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années) qui ont voyagé au Canada au cours des trois dernières 
années (n=164).
F9. Les agences de voyages offrent un service personnalisé visant à aider les particuliers, les groupes et les voyageurs d’affaires à planifier et à organiser leurs voyages, que ce 
soit pour acheter des forfaits de voyages ou réserver des vols ou des hôtels. Citons par exemple Flight Centre ou Intrepid Travel; les assistants d’IA et les services de réservation 
en ligne comme Expedia ou Webjetn’en font pas partie. Avez-vous fait appel à une agence de voyages ou à un voyagiste pour vous aider à rechercher ou à réserver votre 
voyage? (Sélectionnez une seule réponse.) 
Base : Voyageurs long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années) qui ont voyagé au Canada au cours des trois dernières années et qui ont 
fait appel à une agence de voyages ou à un voyagiste.
F10. Parmi les éléments suivants, pour lesquels avez-vous fait appel à une agence de voyages ou à un voyagiste?

48 % 48 %
45 %

38 % 38 % 37 %
35 % 34 %

27 %

Réservation 
d’hébergement

Recherche 
d’hébergement

Réservation de
vols

Recherche 
d’activités à voir 

et à faire

Recherche de
vols

Réservation de
transport
terrestre

Recherche de
destinations de

voyage possibles

Réservation 
d’activités à voir 

et à faire

Recherche de
transport
terrestre

Twin Falls Lodge

Saskatchewan

č

63 % ont eu recours à une agence de voyages

/       = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r à 2024)Ćč

Près des deux tiers des 
voyageurs australiens 
ont eu recours à une 
agence de voyages lors 
de leur récent voyage 
au Canada, le plus 
souvent pour réserver 
ou rechercher leur 
hébergement et 
réserver leurs vols. Les 
recherches 
dôh®bergement ont 
considérablement 
augmenté par rapport à 
lôann®e pr®c®dente.



Saskatoon

Saskatchewan

PRVEM pour lôAustralieï
décembre 2025

±ƻȅŀƎŜ ǊŞŎŜƴǘ Ŝƴ ƎǊƻǳǇŜ ƻǊƎŀƴƛǎŞ
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Base: Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années) qui ont 
voyagé au Canada au cours des trois dernières années (n=260).
F11. Un voyage de groupe organisé comprend un itinéraire de plusieurs jours selon un forfait incluant une combinaison 
d’hébergement, de transport, de nourriture ou d’activités. Votre voyage s’est-il déroulé dans le cadre d’un voyage de groupe 
organisé?

33 % 32 % 34 %

Oui, tout mon voyage était un
voyage de groupe organisé

Oui, une partie de mon voyage
était un voyage de groupe

organisé

Non

čĎ

/       = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r à 2024)Ćč

Plus de six voyageurs australiens sur 
dix faisaient partie dôun groupe 
organisé. La part des voyages de 
groupe organisé complets a diminué 
et celle des voyages de groupe 
organisé partiels a augmenté en 
variation annuelle.



Parc de la Chute Montmorency, Québec

Québec

PRVEM pour lôAustralieï
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wŞǎŜǊǾŀǘƛƻƴ ŘŜ Ǿƻƭǎ ƭƻǊǎ ŘΩǳƴ ǾƻȅŀƎŜ 
ǊŞŎŜƴǘ
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Base: Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années) qui ont 
voyagé au Canada au cours des trois dernières années (n=260).
F12. Comment avez-vous réservé votre vol pour ce voyage? (Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.)

61 %

32 %
29 %

24 %

39 %
36 %

10 %

1 % 0 %

Agence de
voyages ou

voyagiste (net)

Réservation en 
ligne auprès d’une 

agence de 
voyages ou d’un 
voyagiste (p. ex. 
Flight Centre ou 
Intrepid Travel)

Réservation en 
personne auprès 
d’une agence de 
voyages ou d’un 
voyagiste (p. ex. 
Flight Centre ou 
Intrepid Travel)

Réservation par 
téléphone auprès 
d’une agence de 
voyages ou d’un 
voyagiste (p. ex. 
Flight Centre ou 
Intrepid Travel)

Réservation en 
ligne auprès d’un 

service de 
réservation en 

ligne (p. ex. 
Expedia ou 

Webjet)

Réservation
directement

auprès de la ou
des compagnies

aériennes

Réservation par
une autre

personne du
groupe de voyage

Autre Je n’ai pas eu à 
réserver de vol

/       = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r à 2024)Ćč

Les voyageurs australiens ayant visité 
le Canada récemment ont surtout eu 
recours à des agences de voyages ou 
à des voyagistes pour réserver leurs 
vols.



30
Mont Thor

Nunavut

Près de six voyageurs 
australiens ayant visité 
le Canada récemment 
sur dix ont réservé leur 
hébergement par 
lôinterm®diaire dôune 
agence de voyages. 
Les réservations en 
personne aupr¯s dôun 
centre dôinformation 
aux visiteurs ont 
diminué par rapport à 
2024.

57 %

29 %

25 %
23 %

32 % 31 %

24 %

10 % 9 %

2 % 3 %

Agence de
voyages ou

voyagiste (net)

Réservation en 
ligne auprès d’une 

agence de 
voyages ou d’un 
voyagiste (p. ex. 
Flight Centre ou 
Intrepid Travel)

Réservation par 
téléphone auprès 
d’une agence de 
voyages ou d’un 
voyagiste (p. ex. 
Flight Centre ou 
Intrepid Travel)

Réservation en 
personne auprès 
d’une agence de 
voyages ou d’un 
voyagiste (p. ex. 
Flight Centre ou 
Intrepid Travel)

Réservation 
directement 
auprès de 

l’établissement 
d’hébergement

Réservation en 
ligne auprès d’un 

service de 
réservation en 

ligne (p. ex. 
Expedia ou 

Webjet)

Réservation au 
moyen d’un site 
Web de services 

de partage 
d’hébergement 
(p. ex. Airbnb)

Réservation 
auprès d’un centre 
d’information aux 
visiteurs dans la 

destination

Réservation par
une autre

personne du
groupe de voyage

Autre Je n’ai pas eu à 
réserver 

d’hébergement

wŞǎŜǊǾŀǘƛƻƴ ŘΩƘŞōŜǊƎŜƳŜƴǘ ƭƻǊǎŘΩǳƴ ǾƻȅŀƎŜ ǊŞŎŜƴǘ

PRVEM pour lôAustralieï
décembre 2025/       = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r à 2024)Ćč

Base: Voyageurs d’agrément long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années) qui ont voyagé au Canada au 
cours des trois dernières années (n=260). 
F13. Comment avez-vous réservé votre hébergement pour ce voyage? (Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.)

Ď

Ď



30 %
27 % 26 %

23 %

17 %
14 % 13 %

10 % 10 % 9 % 8 % 7 % 6 %

0 %

Hôtel de luxe Hôtel ou motel
économique

Hôtel ou motel à
prix moyen

Maison,
appartement ou
condo loués (p.

ex. Airbnb)

Gîte touristique Hébergement
original (cabane
dans un arbre,
minimaison,

écodôme, etc.)

Logement d’amis 
ou de parents

Centre de
villégiature tout

compris

Camping de luxe
(camping en
hébergement
confortable,
parfois avec
services ou

restauration de
type complexe

touristique)

Terrain de
camping ou de

caravaning

Ranch, ferme ou
pavillon

hébergeant des
visiteurs

Auberge ou dortoir
scolaire ou
universitaire

Chalet ou
résidence

secondaire dont je
suis propriétaire

Autre

31
Canal Rideau

Ontario

Les voyageurs 
australiens ayant 
récemment voyagé au 
Canada ont le plus 
souvent séjourné, par 
ordre dôimportance, 
dans un hôtel de luxe, 
dans un hôtel ou motel 
économique ou dans 
un hôtel ou motel à prix 
moyen .

¢ȅǇŜ ŘΩŞǘŀōƭƛǎǎŜƳŜƴǘ ŘΩƘŞōŜǊƎŜƳŜƴǘƭƻǊǎ ŘΩǳƴ ǾƻȅŀƎŜ ǊŞŎŜƴǘ

PRVEM pour lôAustralieï
décembre 2025

Base : Voyageurs long-courriers (au cours des trois dernières années ou des deux prochaines années) qui ont voyagé au Canada au cours des 
trois dernières années et qui ont réservé un hébergement (n=253).
F14. Dans quel type d’établissement d’hébergement avez-vous séjourné lors de ce voyage? (Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.)

/       = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r à 2024)Ćč

Ď

Ď



Merci

Pour toute question, écrivez à research@destinationcanada.com.
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