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DESTINATION
d CANADA

SURVOL DE L'ETUDE : MARCHE DE LA CHINE ‘

Le Programme de recherche sur [(PRYEMyestyregrEuete annuelle colm@andtée pat e mond i
Destination Canada (DC) et réalisée par YouGovCanada. R®ali s®e en | igne en chinois, |
provenant doébun groupe de r®pondants s®l ectionn®s ~ | 06®chell e

La population cible est composée de résidents agés de 18 ans ou plus qui, au cours des trois derniéres années, ont effectué un
voyage doéoagc®mentelfoddau moins quatre nuits, dont au moins un
payant, ou qui prévoient en faire un au cours des deux prochaines années.

D®f i ni tion du public doé(PhMilt & apgriaf ared &ment tr ei nsveegsnteinst s ci bl ®s
économiques et des valeurs de responsabilité plus élevées qui profitent le plus aux collectivités canadiennes.

: O

R®partition de | g®cha

Calendrier de Définition géographique
' 6®tude sur lle fterr ag%mi/s;{i%?;; Répartiion de Dans 11 villes
DU 26 5 | 6®chantill ol cibles*
u 26 novembre au A R :
i é | 6ext®rieqgr |d — "

15 décembre 2025 | 6 Asrieraale (Chine, Public: dol Pl 1613

Hong Kong, Macao, Autres voyageurs 95
Japon, Corée du Sud, _—

Taiwan) Taill e total e :de 2208

En 2023, Destination Canada a changé de prestataire au profit de YouGov Canada, qui utilise désormais son modéle exclusif pour cette enquéte.

* 11 villes cibles = Beijing, Shanghai, Guangzhou, Shenzhen, Chengdu, Shenyang, Hangzhou, Suzhou, - 3
Xian, Qingdao, Nanjing.



* DESTINATION

CANADA

PRINCIPALES CONSTATATIONS

La considération pour le Canada demeure forte chez les voyageurs chinois, le potentiel immédiat pour

les deux prochaines années étant de 18 millions de personnes. Le climat géopolitique actuel contribue

doéaill eurs “ 1l a popularit® du Camnhddad Gaaurptrr es edwexs afofyiargme n't
plus susceptibles de visiter le Canada.

Les visiteurs potentiels au Canada sont plus susceptibles de visiter le pays pendant le printemps,
| 60Ont ar i o e t-Britanmiqu€ coinpiamileiplas grand nombre de visiteurs potentiels.

Les voyageurs <chi
naturelles et 7 |
plages en bord de mer.

s sont plus suscepti bl es atractionsons ac

noi
Oesmai sdel sasouns®nesbsoenbl ayuyssi aux prom

Le Canada se classe au septieme rang parmi les destinations de tourisme autochtone privilégiées des

voyageurs chinois. Les voyageurs c hi noi s soO0i nt ® essent beaucoup © Il a cul t
de motivation °~ cet ®gard sont | a s®curit® et | e confo
culinaires traditionnelles ou locales.

Loutilisation de | 6(iA)pouela planificationoela réaservation deoc/oyagéesles de plus

en plus courante, surtout chez les jeunes voyageurs. En outre, le recours aux agences de voyages pour

| a recherche de destinations a connu une baisse par r a
moyen | e plus popul aire pour | es voyageurs chinois de

~— il
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TAILLE DU MARCHE
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DESTINATION
d CANADA

TAILLE DU MARCHE - VOYAGEURS LONG-COURRIERS

Ensemble de la population chinoise des 11  villes cibles* agée de 18 ans ou plus 106 451 390

X
13% ont effectu® un voyaugie'® ddagr ®ment | ong
au cours des trois derniéres années 13 838 500
voyageurs long -courriers ayant récemment voyagé
(voyag g y yage) 27,0 00

— (proportion au sein
de la population)

17% pr ®voient effectuer uncomreryage dobéagr ®ment | on
au cours des deux prochaines années 18 097 000
(voyageurs long -courriers qui ont un voyage de planifié) =

Nombre tot al de voyageaoumrierspdiéntesr ®ment | ong
(au cours des trois dernieres années ou des deux prochaines 28 742 000

années)

* 11 villes cibles = Beijin%, Shanghai, Guangzhou, Shenzhen, Chengdu, Shenyang, Hangzhou, Suzhou, Xian, Qingdao, Nanjing.
" Long-courrier = 0ext ®rieur de | 0Kosg Macao,JdpannCorad da Sufl & fidiwarg., Hong
Remarque: Les r®sultats sont ceux dodédune enqu°te t® ®phoniqgue omni bus al ®atoire effectu®e en 2014.

Base : Ensemble de la population des 11 villes cibles agée de 18 ans ou plus (n=4475).




DESTINATION

TAILLE DU MIARCHE POTENTIEL POUR LE CANADA (DEUX PROCHAINES ANINEES)Sd CANASA

Nombre total de voyageursd 6 agr ® me n t
long -courriers potentiels de 18 ans ou 28 742 000
X

plus

Marché cible pour le Canada

(répondants rendus aux étapes allant de 76,8 0/()

celle du r°ve © celle de | 6achat dans | e

chemi nement vers | 6achat doéun voyage au
Canada)

Taille du marché cible 22 065 000

Potentiel immédiat pour le Canada

(personnes qui visiteront certainement ou 85,6 %

tres probablement le Canada au cours des
deux prochaines années?)

Potentiel immédiat 18 887 500

1l nclut |l es r®pondants susceptibles de visiter | e Canada | ors ddédun voyage dbébune ~ trois nuits, ou de quatre nuits
Base : Marché cible pour le Canada=v oy ageur s d 0 ecgurri@sr(aurcaurs tles mog dernieres années ou des deux prochaines années) [n=2208];
pCoten(tjieI(immGégi:i\tpourIeCanadazpersonnes rendues aux ®tapes allant de <celvleer sd ul dra°cvheat” dcbeulnl ev odyea gled aacuhat dans | e chemi nement

anada (n=1695).
C1. Lequel des énoncés suivants décrit le mieux votre situation actuelle lorsque vous envisagez chacun des pays suivants pour un voyage de vacances?
(Sélectionnez une seule réponse pour chacune.) H 7
E1. DO6un point de vue r®aliste, quelle est | a pr olncbursldesdeRx pgoohainesannees &f f ect ui ez un voyage de vacances au Can

(Sélectionnez une seule réponse.) A / C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r & 2024)
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CANADA

TAILLE DU MARCHE POTENTIEL PAR REGION

,\ : . Légende :
LO Ont ale pOtentlel Proportion susceptible de visiter SN
~ . _— la région otentie
doattir e 10’2 mIIIIQnS Potentiel immédiat immédiat
de voyageurs chinois au pour le Canada
cours des deux prochaines 18 887 500
annees. g
7,3 % Nt
1 371 000 T.N.-O. 5,0 %
9,3 % 947 000
1761 000 T.-N.-L.
19,7 %
C.-B. 3 723 000
42,4 %
8 012 000 Alb. Man. 1.-P-E.
28,7 % 21,7 % Qc 20,4 %
5 427 000 “ Loy 342%  N-B- 3844000
20,1 % 54,1 % 2629000 .
10 218 000 e
3 800 000 11,8 %
2229 000
Base: R®pondants rendus aux ®tapes allant de celle du r°ve " celle de | b6acha
cheminement vers | dachat doébun voyage au Canada, qui Vvisiteront certainement
probablement le Canada (n=1695).
E2. Sivous deviez effectuer un voyage de vacances au Canada au cours des deux
prochaines années, quelles provinces ou quels territoires canadiens visiteriez-vous? - 8

(Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.)



PERIODE DE L'ANNEE ENVISAGEE POUR VOYAGER
AU CANADA (DEUX PROCHAINIES ANINEES)

Hiver Automne
(déc., janv., Printemps Eté (sept., oct.,

Province ou territoire févr.) (mars, avr., mai) | (juin, juill., aodt) nov.)

Colombie-Britannique 6 % 11 % 4% 3%
Alberta 4% 6 % 3% 2%

Saskatchewan 2% 4% 2 % 1% - - Wi

N o Lo - Lo Les voyageurs chinois montrent le

| plus grand intérét pour le printemps,
Ontario 6 % 12 % 4% 3% A . . .
et | 0Ont ar i o -Eitannigue
uébec 6 % 8 % 3% 2 % 1 I

© ° ° ° ’ sont les destinations les plus

Nouveau-Brunswick 2% 2% 2% 1% pOpUIal fes.

Nouvelle-Ecosse 2% 2% 1% 1% ’

Tle-du-Prince-Edouard 3% 6 % 1% 1%

Terre-Neuve-et-Labrador 3% 4% 2% 1%

Yukon 1% 1% 1% 0%

Territoires du Nord-Ouest 2% 3% 1% 1%

Nunavut 1% 1% 1% 0% o S, -_ : SE PR\)EM pour la Chine i

e décembre 2025

(®) Whitehorse

Base : Personnes rendues ux ®tapes allant de celle du r°ve Tanadel | 1 e y nt
qui visiteront certainement ou tres probablement le Canada (n=1695). m Yukon A £ x )

E3a-m. é quell e p®ri odevous de visiierdRROBNCE]R (S&ldctormezdontes les réponses pertinentes.)

5
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PRISE EN
CONSIDERATIO
N DU CANADA
COMME
DESTINATION
DE VOYAGE
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.‘"" CANADIAN TOURISM DATA * DESTINATION

% CoOllective CANADA

CONSIDERATION SPUNTANEE DES DESTINATIONS
(DEUX PROCHAINES ANNEES)*

N o Chine 19 %
Sur le plan de la considération ——
spontanée, le Canada se classe au sapon ([N 16 o
huitieme rang des destinations corse dusud [N 3
envisageées par les voyageurs chinois, |
a egalité avec les Etats -Unis. A cet austraie [N 12 %
égard, les résultats du Canada sont singapour [ 0%
rest ®s stabl es par

France - 10 %

précedente.

Thailande - 9%

[ Canada - 8 % ]
Etats-Unis - 8 %
Nouvelle-Zélande - 7%
Italie - 6%¢C

Royaume-Uni - 6 %

1Total des mentions de la marque par pays (p. ex. pourcentage de personnes qui ont
répondu le Canada ou toute destination au Canada).
Base: Voyageur s d-gargers@ameonrs des tmia dernieres années ou

Tofino A des deux prochaines années) [n=2208]. A / C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible
ol : ; s e B1. Vous avez indiqu® que vous °tes susceq2025bpl/rgzdjzg)effectuer un age
Colombie-Britannique LS T, - long-courrier au cours des deux prochaines années. Quelles destinations envisagez- 11

vous sérieusement? (Indiquez un maximum de trois destinations.)




GUNS_IDERATII]N ASSISTEE DU CANADA (DEUX PROCHAINES
ANNEES)

51 Je | 6envi sa

sérieusement 4 0oub5 (surb) : .. :
. 61 % Plus de six voyageurs chinois sur dix
envisageraient de visiter le Canada au
.3 cours des deux prochaines années.
"2
1iJe ne | 6en

absolument pas

AN I C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r & 2024)
Base: Voyageur s d-gourgers@m eonrs des tmia dernieres années ou des deux prochaines années) [n=2208].
C2. Vous |éteadéj@indique

lrEama'ls envisageriez-vous de visiter les destinations suivantes au cours des deux prochaines
années? Répondez selon une échelle a cing niveaux : le niveau 1 correspond a « J e
correspond a « J e

) : ne | 6envi sag=eetlamveaunbu ment
| 6envi sage. s®ri eusement




Q"" CANADIAN TOURISM DATA * DESTINATION
%L collective

CANADA

ETAPE DU CYCLE D'ACHAT POUR LE CANADA

mJoai d® " effectu® mes r®servat i—-”_ (Rl@mftication Plus de deux Voyageurs ChInOIS

etmon transport SRR IAACN sur dix sont en planification active

m Je fais actuellement des démarches pour mon hébergement V%/:r?ae dzu doun voyage a u Can
e mon fansper 21 04 15 représente une baisse par rapport

mle planifie actuellement | 6itin®raire doéun voyage dans ce | 0ann®e pr ®c ®d e n

pays
mJO6ai commenc® " recueillir des informations en pr®vision
ddun voyage vers cette destinatifon

Jbenvisage de visiter cette destination ou doy retourner dans
les deux prochaines années

Je r°ve de visiter cette destination ou déy retourner un jour

® Je ne souhaite pas y aller ou y retourner dans un avenir
proche

mJe nbdai jamais song® " cette

AN/ C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r a 2024)
Remarque : Toutes les personnes sondées ont évalué le Canada ainsi que trois pays choisis au hasard parmi les destinations
concurrentes.
Base: Voyageur s d-gcourgers@am eonrs des tmia derniéres années ou des deux prochaines années) qui ont évalué le
13 Canada (n=2208). . . . L . N .
C1. Lequel des énoncés suivants décrit le mieux votre situation actuelle lorsque vous envisagez chacune des destinations suivantes
pour un voyage de vacances? (Sélectionnez une seule réponse pour chacune.)




CANADA

DESTINATION

Y TOURISME

T\
~

AUTOCHTONE




CONSIDERATION SPONTANEE DES DESTINATIONS
DE TOURISME AUTOCHTONE

Japon - 10 %
Australie - 7 %C
Nouvelle-Zélande . 7 %
Corée du Sud . 7%
Taiwan . 7%
[ Canada . 5% ]

Etats-Unis

Thailande

Singapour I 3%

A | C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r & 2024)

Base: Voyageur s d-gourgers@ameonrs ded tmia derniéres années ou des deux prochaines années) [n=2208].
B4 [DESCRIPTION]

Quell es destinati ons v tourismewautoehtonee Al (indiquezlud e s pr i t
de trois destinations ° | 6int®rieur ou "~ | dext®rieur de
Veuill ez noter gque vos r®ponses peuvent inclure d

[DESCRIPTION] Remarque :

cadre ddébun voyage de vacances.

Le Canada se classe au septleme rang
des destinations touristiques
autochtones mentionnées de fagon
spontaneée.

PRVEM pour la Chine i
décembre 2025

Q fle Manitoulin
22 Ontario




VI

S
Sept voyageurs ch|n0|s sur d|x
montrent de | O0I
experiences autochtones au
Canada, et pres de trois voyageurs
sur dix montrent beaucoup
d o I nt ®r ° t

nt @

C et ®g

Kelowna

ColombTé—Britannique
-

* DESTINATION

CANADA

INTERET POUR LE CANADA EN TANT
QUE DESTINIATION DE TOURISVIE
AUTOCHTONE

m5=Beaucoup do°

4
3 4 0ub5 (surb)
70 %
2

1 = Aucun intérét

Remarque : Les personnes sondées ont dd indiquer leur intérét pour les destinations
autochtones (C10) ou |l es facteurs suscitant
autochtones (C11).

Base: Voyageur s d-gourgers@aneonrs des$ tmia dernieres années ou des
deux prochaines années) [n=1102],

C10. Vous le savez sans doute déja : les peuples autochtones sont les descendants des
premiers habitants doun pays ou dbéune r ®gi o
ou dbéorigines diff®rentes. I'l's ont des tradi
distinguent souvent de ceux de la société en général. Les entreprises touristiques ;
autochtones sont détenues ou exploitées par des peuples autochtones. Quel est votre 2 16
niveau dobéint ®r °t participer ° des exp®riences culturelles auto ones

touristiques dans les destinations suivantes? A I C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r & 2024)

l dint®r°t pour | es exp®rien

avant | darriv®ee de ersonn
tions et des modes d vie u

* Moke




* DESTINATION

CANADA

FACTEURS DE MOTIVATION POUR LES
EXPERIENCES CULTURELLES
AUTOCHTONES

, ., . . Sécurité et confort de la destination _ 47 %
La sécurité et le confort, ainsi que S N
L, . ) ) Intégration d 6 e x p ® r dulimaires eraditionnelles ou _ 36 %
les expériences culinaires locales locales
sont les principaux facteurs de experience dans un cacreraurer [N 33 %
motlvatlon pour IeS experlences Importance culturelle et caractére unique _ 31 9%D
CUIture”eS aUtOChtoneS’ blen que Accessibilité et facilité de déplacement - 28 0D
Pal . o
| 61 nt ®r °t g®n ®r al '
. . . , = Authenticité des expériences - 25 %D
facteurs ait diminué par rapport a
A Intérét personnel pour les cultures autochtones - 06D
| 6ann®e pr ®c ®dent personnelp 25 %
Disponibilité d 6 e x p ®r id & n cj@mée entiere - 16 %
"'ﬂ‘\'l{ 2 & | %] 1‘4 (6 heures et plus) 0
; ' g : -. % Marketing et informations disponibles - 13 %D
Disponibilité d 6 e x p ® rcouetas €1 & 8 heures) - 11 %D
Recommandations et commentaires - 11 %D
Groupes réduits ou expériences intimes . 9 %
** Nouvel énoncé ajouté en 2025.
Remarque : Les personnes sondées ont dd indiquer leur intérét pour les destinations
autochtones (C10) ou les facteurs suscitant | 6int®r°t pour | es exp®rien
. Ul autochtones (C11).
Victoria Lo Base: Voyageur s d-gargers@aneonrs des tmia dernieres années ou
= - - & des deux prochaines années) [n=1102]. o o s
Colombie-Britannique : y C11. Quels facteurs augmenteraient votre intérét a participer a des activités ou 17

expérielnces culturelles et touristiques autochtones dans une destination?
(S®lectionnez jusguo trol §r /r(?%?Q%ssul?a%c'or)lsidérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r & 2024)
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CANADA

COMPORTEMENTS
DE VOYAGE
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ACTIVITES DE VOYAGE CENTRALES - 10 PRINCIPALES REPONSES

36 % 23 %

Attractions naturelles Parcs dobéattractio

30 % 22 %

Essai de spécialités et de boissons

. Parcs naturels S .
du coin . .
Les voyageurs chinois sont plus
o o susceptibles de consacrer
27/" 20/" | 6ent i ret ® de
Promenades dans la nature Plages en bord de lac attractions nat

la cuisine locale.

(o)
2 % 19 %
Découverte de la culture, des

Plages en bord de mer traditions ou de

autochtones
29 % 19 %
(o] (o)
Visite de sites historiques, Observation de la faune et de la vie
archéologiques ou du patrimoine marine
mondial
Base: Voyageur s d-gourgers@aneonrs ded tmia dernieres années ou des deux prochaines années) qui ont

19 indiqué une activité (n=2204). ) ) o o ) ]
D5. Parmi les activites suivantes, y a-t-il une ou plusieurs activités qui soient assez importantes pour que vous y consacriez
un voyage?




DESTINATION

ACTIVITES DINTERET EN GENERAL (LISTE COMPLETE) & CAKAGA

Promenades dans la nature 59 9% Randonnées [ 20 %
Attractions naturelles (vues pittoresques, montagnes, chutes, etc.) 53 % Achatd 6 a r tde luxé SIS 20 %
Plages en bord de mer 52 % Voyages vers des destinations éloignées [ IIIEIGgGgzg¢N 19 %
3 Essai de spécialités et de boissons du coin [ NG 52 % vie nocturne [ 19 %
K Plages en bord de lac | NN 41/ % Promenades avélo [ 18 %
Parcsd 6 at t rauathéme niSHENEEENNNNNNNN 41 % Ski alpin ou planche a neige | NG 17 %
Pour Igurs vacances, orce nasrets S 11 of e — L
|eS Ch INOIS Visite de sites historiques, archéologiques ou du patrimoine mondial [ N R 40 % Kayak, canot ou planche a pagaic [ 16 %
démontl’ent plus Découverte de la culture, des traditionsoude | 6 h i autochiones |INENENGNGzS'SE 360% Festivals de musique [N 16 %
d 6 | n t ® I © t p dbservation de la fauneC:l:JI::::Z tj/ieon?a:nte 0_ gg (;; Brasseries ou vignobles I 15 %
o _ Exploration d 6 e n dquenla plupart des touristes ne fréquentent pas [ 15 %
promenades dans Ia Festivals ou événements gastron((:);aanpulzz ] 33;(%) Visites guidées de ville N 15 %
nature, IeS Restaurants de fine cuisine [ NENGNEGINGE 32 % ) Heliski I 15 %
I Festivals culturels ou traditionnels | NN 31 9 Cyclisme sur route N 15 %
a-ttraCtlonS ) . 0 Festivalsd 6 h i NICHEEE 15 %
Espaces verts urbains comme des parcs ou des jardins | NNNEGEEEE 30 % o o
natu rel Ie51 IeS plag €S Excursions culinaires ou cours de cuisine [N 30 % Visites gmfjees en b‘at,eau B 14 %
en bord de mer et Galeries d 6 au nusées [NNIGEEE 29 % e ) F?Stlvals de Cfn'ema B 14 %
" ) Floraison printaniere MM 29 % vénements sportifs (auxquels assister ou participer) | IIIGzg 14 %
| OesSs al d e Sgpoctacles (concerts, théatre, opéra, orchestre symphonique, etc.) [ NN 28 % colf NN 13 %
|Oca|e March®s | ocaux (march®s publ ijCEIREEENCR8 %er mi er s, mar ch®sé _ . Cr.oisiéres_]_z%
Achatd 6 a r tqui md rapgelleront mon voyage NN 28 % Visites guidées en avion ou en hélicoptéere || I 12 %
Achat de vétements et de chaussures [ NN 27 % Visites guidées en train [ 12 %
Péche (dont péche a la ligne) [NNENEGEGEGE 25 % Festivalsd 6 h u m [l 10 %
Visitesd 6 i n s t adritoked et de fesnes NG 23 % Chasse [ 10 %
Ragquette ou ski de fond [ 23 % Spas ou centres de bien-étre [l 10 %
Circuits autonomes en voiture ou escapades routieres [ NG 2?2 % Centres de villégiature en pleine nature [l 10 %
Visites guidées dans la nature [ NN 21 % Location de véhicule récréatif (VR) [l 8 %
Aurores boréales [IIINEGEGNE 21 9% Rodéos I 7 %
‘Sent-_i(ér Syunand SEEEl Base: Voyageur s d-8ourgers@am eonrs des tmia dprnieres années ou des deux prochaines années) [n=2208].
] .Qntéirio pD:&iﬁgngtgg-e)ral, guelles activités et quels endroits vous intéressent pendant les vacances? (Sélectionnez toutes les réponses 20

I\l



INCIDENCE DECLAREE DU CLIMAT GEOPOLITIQUE
SUR LES VOYAGES AU CANADA

1h -, . .
Plus de la moitié des voyageurs chinois
estiment que le climat géopolitique les

= Beaucoup plus

Sioepibles de vister e Beaucoup plus rendrait plus susceptibles de visiter le
Quelque peu plus susceptibles / Canada, tandisque presde20 % doent

susceptibles de visiter le
Canada

= Aucun changement

quelque peu plus eux affirment quobil I

susceptibles de plus susceptibles de visiter le pays.
visiter le Canada

94 %

Quelque peu moins
susceptibles de visiter le
Canada

Beaucoup moins
susceptibles de voyager
au Canada

Description du climat géopolitique

Le climat géopolitique peut comprendre des facteurs
comme la politique, les relations internationales, les
différends commerciaux ou les conflits mondiaux.

Remarque: On a demand® aux r®pondants de se prononcer sur |l eur c
| 6incidence du climat g®opolitique sur |leurs voyages au Canad
[Base : ! Voyageur s d-gargers@ameonrs des tmis dernieres années ou des deux prochaines années)

n=1129].

E16. Dans quelle mesure le climat géopolitique actuel influe-t-il sur votre propension a voyager au Canada?




RECOURS A DES OUTILS D'IA POUR PLANIFIER UN

e 7 =L
VOYAGE SELON L'AGE ..

63%¢ % L6I A est en train di

planification tres populaire, son
oo utlllsatlon ayant augmenteé par rapport

"l dann®e pplu®de®@ Nt
des voyageurs chinois y ont recours,
et chez les personnes de 18 a 34 ans,
cette tendance augmente a plus de
70 %.

Total 18-34 35-54 55 et + ‘ %

r !\

5

PRVEM pour la Chine i

i C =Résultat con5|derablement plus eleve/plus faible (2025 p/ra2024) w0} e e
Remarque : La question a été modifiée en 2025 p e la mention « réserve y g ; ecemore
Base: Vo oya g e s d o(m gars@em s d $ tm 8 der! nlére nées ou p rochai nées); 2025 B Cute Montmorency, Québec

(n 2208) 18 34 2025( 853) 35 54 al 2025( =1040); 55 et plus 2025( 315) Québec *t 22
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IVIOTIF PRINCIPAL D'UN VOYAGE RECENT

Les vacances sont restées le principal
motif des voyageurs chinois ayant
visité le Canada au cours des trois
dernieres années. Les voyages au

o Canada pour visiter des membres de

la famille et des amis ont augmenté

| 6ann

B e
e — il

part rapyportﬁ

14 %

10 %< 9%
0,
. H B .
[
Vacances Raisons a la fois Visite de Evénement Etudes Autre
professionnelles membres de la personnel (p. ex.
etpersonnelles f ami | | e e tmarthgea mi s

funérailles)

PRVEM pour la'Chine i

A I C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r & 2024) décembre 2025
Base: Voyageur s d-gourgers@ameonrs ded tmia dernieres années ou des deux prochaines années) qui ont
voyagé au Canada au cours des trois dernieres années (n=466). Territoires du Nord-Ouest Lok 24
F2. Quel était le motif principal de ce voyage? (Sélectionnez une seule réponse.)

Réserve de parc national Nahanni




FAGTEURS DE GHOIX DE LA DESTINATION D'UN
VOYAGE RECENT - SIX PRINCIPALES REPONISES

Les voyageurs chinois ont tendance a

= 31% hoisir | C d
26 % - - choisir | e anada parce
25% s = .
experiences culturelles et urbaines
3 5 Z
qui les intéressent.
Elle proposait des Elle proposait des Elle proposait des Co6 ®t ai t Ellerme donnaitla Elle proposait des
expériences expériences expériences de destination sire  possibilité de me activités culinaires
culturelles qui urbaines qui plein air qui détendre, de lacherqui  moéi nt ¢
moéi nt ®r esm@ii rn®r esm@ii rNn®r essai ent prise et de (circuit
décompresser gastronomique,
visite de vignobles
ou do®t abl
vinicoles, etc.)

A | C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r & 2024) e i, e , RPRVEM pour la Chine i
Base: Voyageur s d-gourgers@ameonrs des tmia dernieres années ou des deux prochaines années) qui ont voyagé au y 1 o . 4 decembre 2025
Canada au cours des trois dernieres années dans le cadre de vacances (n=294). :

F3. Parmi les éléments suivants, lesquels avez-vous pris en considération pour choisir votre destination? (Sélectionnez toutes les 1 " A ) * 1 25

réponses pertinentes.)




NOIVIBRE DE NUITS D'UN VOYAGE RECENT

m VVoyageurs au Canada (n=466) A

e

Les s¢jours de 5a 9 nuits au Canada
ont augment® par r
pr ®c ®dente, mais ¢c
maximale de 4 nuits demeurent les
plus courants.

a
e

66 %
53 %t
3% 2 o
[ —
1-4 nuits 5-9 nuits 10-14 nuits 15 nuits et plus

A / C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r & 2024) Canvon Barroraliaie Alodn f'»fin ;
Base: Voyageur s d-gourgers@ameonrs ded tmia dernieres années ou des deux prochaines années) qui ont Y PR qt,} '
voyagé au Canada au cours des trois dernieres années (n=466). ; $

F4. Combien de nuits avez-vous passées a cette destination? S 5 5




RECOURS l\ UNE AGENCE DE VOYAGES OU A UN VOYAGISTE LORS D'UN
VOYAGE RECENT (PARMI LES PERSONINIES AYANT EU RECOURS A CES
SERVICES)

D 73 % ont eu recours a une
agence de voyages

51%

48 %
0, o
44 % 42 9% 41 % 41 % 38 %
I I I I I 36% ]
Réservation Réservation de  Recherche de Recherche Recherche Recherche de Réservation Réservation de  Recherche de
doh®ber ge meaist vols do6h®ber gdedreecntti vi tlegtipationsdeod cact i vi t @ansport v oi rtransport
et a faire voyage possibles et a faire terrestre terrestre

N/ C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r a 2024)

Base: Voyageurs d-gorgers@am eonrs des tmia dernieres années ou des deux prochaines années) qui ont voyagé au Canada au cours des trois derniéres
années (n=340).
F

Les agences de voyages offrent un service personnalflansa@planlfler@trabrganlsealeur!;eoyagdsequneclepart|

soit pour acheter des forfaits de voyages ou réserver des vols ou des hotels. Citons par exemple CITS, CYTSou Utour; | es assi stants doél A et
comme Ctrip, Qunar, Fliggyou TUNI U nden f o rous fpittappel p ane agenee de \k)yagez ou a un voyagiste pour vous aider a rechercher ou a réserver votre
voyage? (Sélectionnez une seule réponse.)

Base : Voyageurs long-courriers (au cours des trois derniéres années ou des deux prochaines années) qui ont voyagé au Canada au cours des trois derniéres années et qui ont

fait appel a une agence de voyages ou & un voyagiste (n=466). )
F10. Parmi les élements suivants, pour lesquels avez-vous fait appel a une agence de voyages ou a un voyagiste?

Plus de sept voyageurs
chinois ayant visité le
Canada récemment sur
dix ont fait appel a des
agences de voyages,
principalement pour
réserver leurs vols et

leur hébergement.
Dans | 6ensem

recours aux agences

de voyages a diminué
par rapport
précédente, mais il a
augmente pour la
recherche

doh®ber gemen
reservations
déactivit®s



43 %

29 %D 27 %

Oui, tout mon voyage était un Oui, une partie de mon voyage Non
voyage de groupe organisé était un voyage de groupe
organisé

A | C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r & 2024)

Base: Voyageur s d-gourgers@ameonrs des twis dernieres années ou des deux prochaines années) qui ont
voyageé au Canada au cours des trois derniéres années (n=466). ) o o
F11. Un voyage de groupe organisé comprend un itinéraire de plusieurs jours selon un forfait incluant une combinaison

Plus de sept voyageurs sur dix ayant
visité le Canada au cours des trois
der ni res ann®es o0n

moins une partie de leur voyage était

un voyage de groupe organise. Cette
tendance a toutefois diminué par
rapport ° | 6ann®e p

*:
doh®bergement, de transport, de no-utrid®uoel ®@uddbactevca®dse WOttnevopprggedsogsbupe -

organisé?



