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* DESTINATION

CANADA

SURVOL DE L'ETUDE : MARCHE DES ETATS-

IlH\"Sr ogramme de recherche sur K(PRYEMyestyre @reuéte anntellel 6 ®c h e
commandée par Destination Canada (DC) et réalisée par YouGov Canada. Réalisée en ligne en anglais,
|l 6enqu°te soOappuyait sur un ®chantill on provenant dbé

La population cible est composée de résidents agés de 18 ans ou plus qui, au cours des trois dernieres années,
ont effectu® un voyage de vacances ~ | 6ext®rieur de
une nuit®e dans un ®tablissement déh®bergement payan

prochaines années.

D®f i ni ti on diul psubbagict ddéel Pfjluat r e segments ci bl ®s par
des valeurs de responsabilité plus élevées qui profitent le plus aux collectivités canadiennes.

[ ]
: O
: OO
g K X
i R i . R®partition de | §®c ha
Cal endrier dd 1|6 ®Qéfindian géographique
sur le terrain des voyages Répartition de &8 | 6®
admissibles | 6®chantill ol nationale
Du 24 novembre au
3 décembre 2025 & | oext®rieur |del Pwkltiac: di@l PI 2233
résidence
Autres voyageurs 1356
Taill e total e :de 3589
e En 2023, Destination Canada a changé de prestataire au profit de YouGov Canada, qui utilise désormais son modele exclusif pour cette enquéte.
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DESTINATION
d CANADA

PRINCIPALES CONSTATATIONS

La considération pour le Canada demeure forte chez les voyageurs américains, le potentiel immeédiat

pour les deux prochaines années étant de 49  millions de personnes. Le climat géopolitique actuel
contribue doéailleurs “ |l a popularit® dul28Camndadedataeprrus
affirment qudbéils sont plus susceptibles de visiter | e

Les visiteurs potentiels au Canada sont plus susceptib
| 6aut omne et ,du 6pQnitnatreimopscompt ant | e plus grand nombre de

Les voyageurs am®ricains sont plus susceptibles de con
naturelles, aux plages en bord de mer et a la visite de sites historiques ou du patrimoine mondial, mais
il s s6i nt ®ressent aussi ~ | 6essai de sp®cialit®s du co

Les destinations intérieures sont plus populaires, mais le Canada se démarque de ses concurrents

étrangers en tant que destination de tourisme autochtone mentionnée de facon spontanée . Les
voyageurs AMERICAINS recherchent la sécurité et le confort dans des expériences authentiques.

Bien que | 6utilisation de | 6intelligence artificielle
©g®s), | es agences de voyages sont encore un moyen ut.i
et pour rechercher de | 6h®bergement .
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TAILLE DU MARCHE

PRVEM pour les Etats-Unis i décembre 2025




DESTINATION

TAILLE DU IMIARCHE - ANERICAINS VOYAGEANT A LEXTERIEUR DE LEUR ETAT SICANAGA

Nombre de personnes agées de 18 ans ou plus aux Etats -Unis 266 752 500

64 % possedent un passeport 170 721 500 X

5% ont effectu® un voyage dbéagr ®ment ~ | dext®rieur 56,6%
des trois derniéres années
(nombre de personnes ayant r ®cemment voyag® | 6ext ®r i (proportion au sein
de la population)

5% pr ®voient effectuer un voyage dbéagr ®ment ~ | dext®rieur j —

des deux prochaines années 144 O B
(voyageurs gqui ont wun voyage de planifi® " | d6ext®rieur de

Nombre tot al de voyageurs doébagr ®ment S

tenti el
de résidence (au cours des trois dernieres années ou des deux prochaines 150 982 000
années) qui possedent un passeport ou prévoient en obtenir un

[ ==

Remarque: Les r®sultats sont ceux de | Canadperf2028. omni bus r ®al i s®e par YouGov
Base : Ensemble de la population agée de 18 ans ou plus (n=1150).



DESTINATION

TAILLE DU MIARCHE POTENTIEL POUR LE CANADA (DEUX PROCHAINES ANINEES)Sd CANASA

Nombretotaldevoyageurs dobéagr
potentielsde18 ans ou plus ° | 150 982 000
de leur Etat de résidence
X

Marché cible pour le Canada

(répondants rendus aux étapes allant de 73,3 0/()

celle du r°ve © celle de | 6achat dans | e

chemi nement vers | 6achat doéun voyage au
Canada)

Taille du marché cible 110 700 000

Potentiel immédiat pour le Canada
(personnes qui visiteront certainement ou 44,9 %
tres probablement le Canada au cours des
deux prochaines années?)

Potentiel immédiat 49 704 500

1nclut |l es r®pondants susceptibles de visiter | e Canada |l ors déun voyage doune ° trois nuits, ou de quatre nuits
Base:MarchéciblepourIeCanadazvo?lageurs déagr ®ment | 6ext ®ri eur de | e annéefou des dedxgroch&es denc e (au cours des trois derni res

années) [n=3589]; potentiel immédiat pour le Canada=per sonnes rendues aux ®tapes all ams lde clkrémienadment w?e FgJec’bih(ehaig, l)c‘)achat, d;} N
doun voyage au Canada (n=2602). 4‘ Cr esultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r a 2024)
C1. Lequel des énoncés suivants décrit le mieux votre situation n actuelle lorsque vous envisagez chacune des destinations suivantes pour un voyage de vacances? E—
(Sélectionnez une seule réponse pour chacune.) Es— 7
E1. Do6un point de vue r®aliste, quelle est | a pr oluwcbursldesdelx pgoohainesannées &f f ect ui ez un voyage de vacances au Canawdg=a—
(Selectlonnez une seule réponse.)



* DESTINATION

CANADA

TAILLE DU MARCHE POTENTIEL PAR

EniNnI
L6Ont ari o ' Légend? :
: : , ~nortion sus i site - _
| a possibildi Propertion suscentikle de vsiter la région Potentiel

29,3 millions de voyageurs HeCliia il immédiat
américains au cours des deux

prochaines années.

pour le Canada

49 704 500

Yn
8,4 % Nt
4 155 500 T.N.-O. 3,5 %
7,7 % 1749 500
3 827 000 T.-N.-L.
12,7 %
C.-B. 6302 500
52,2 %
25945500 Alb. Man. A .
31,1% 10,1 % . pPE.
Qc 15,5 %
15 438 000 5020 000 437 % N.-B.
Sask. nt. 21711000 S0
9,7 % 59,0 % 4 185 000 NLE
29 335 500 T
4 826 500 205 %
10 204 500
Base: R®pondants rendus aux ®tapes allant de celle du r°ve " celle de | b6acha
cheminement vers | dachat doébun voyage au Canada, qui Vvisiteront certainement
probablement le Canada (n=2602).
E2. Si vous deviez effectuer un voyage de vacances au Canada au cours des deux =
prochaines années, quelles provinces ou quels territoires canadiens visiteriez-vous? 8

(Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.)



PERIODE DE L'ANNEE ENVISAGEE POUR VOYAGER
AU CANADA (DEUX PROCHAINIES ANINEES)

Hiver Automne
(déc., janv., Printemps Eté (sept., oct.,

Province ou territoire févr.) (mars, avr., mai) | (juin, juill., aodt) nov.)

Colombie-Britannique 7 % 19 % 29 % 19%
Alberta 5% 11 % 16 % 10 %

Saskatchewan 2% 5% 4% 3%

Manitoba 2% 4 % 5% 4 % 2. c z

° ° ° ’ Les voyageurs ameéricains déemontrent un
Ontario 8% 22 % 32 % 21 % f ort I nt ®r ° t pour | 0 ®1
— 7 % 16% 24 % G printemps sont également populaires.
) — -

Nouveau-Brunswick 1% 3% 4% 3% L [

Nouvelle-Ecosse 2% 7% 12 % 9 %

Tle-du-Prince-Edouard 2% 5 % 9% 6 %

Terre-Neuve-et-Labrador 1% 5% 8% 6 %

Yukon 2% 3% 5% 3%

Territoires du Nord-Ouest 2% 2% 4% 2%

Nunavut 1% 1% 2% 1% ' e, B 32 . Pé\)EM l;aur les Etats-

'Unis | décembre 2025

(®) ‘Whitehorse

Base : Personnes rendues ®t apes allant de celle du r°ve Tanadal | ‘de G |

qui visiteront certainement ou tres probablement le Canada (n=2602). o ) m Yukon
E3a-m. é quell e p®ri odevous de visiierdRROBNCE]R (S&ldctormezdontes les réponses pertinentes.)
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PRISE EN
CONSIDERATIO
N DU CANADA
COMME
DESTINATION
DE VOYAGE

PRVEM pour les Etats-Unis i décembre 2025
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.‘"" CANADIAN TOURISM DATA * DESTINATION

% CoOllective CANADA

CONSIDERATION SI’UNTANEE DES DESTINATIONS
(DEUX PROCHAINES ANNEES)!

: _ ST —l : Floride _ 18 %
Pour ce qui est des destinations o
mentionnées de fagon spontanée par caifornic | N 107 ¢
les voyageurs américains, le Canada New York [N 13 %
se classe au dixieme rang en général, vevecs [
mals au premier rang des destinations ’
| 6ext ®r i elUnis. Larésaltatf t Hawai [ 6%

Washington - 6 %
Arizona . 5%
Colorado . 5%
Texas . 5%

[ Canada . 5% ]

Royaume-Uni . 4%

de la Californie a considérablement
augmente par rapport a 2024.

Tennessee . 4 %

1Total des mentions de la marque par pays (p. ex. pourcentage de personnes qui ont
répondu le Canada ou toute destination au Canada).
Base: Voyageurs doéagr®ment ~ | o6ext®rieur de ur tl d':z {) 'den,?e,ﬁau
derniéres années ou des deux prochaines annees) [n=3589]. / ec Résultat C0n5| eral Iement plus éleve/plus
Bl. Vous avez indiqu® que vurweyagédee/ax:anseﬂascepfh|b|@(120!25p/|oae2t)24}ect uer
: 3 : e = | 6ext ®ri eur de v oaucoersdes deux prdchaines@méed. Quelie
Colombie-Britannique o - gestlnatlons )enwsagez—vous sérieusement? (Indiquez un maximum de trois =1
* estinations. —

Tofino




GUNS_II]ERATIUN ASSISTEE POUR LE CANADA (2 PROCHAINES
ANNEES)

s57Je | 6envi sage
sérieusement 4 0oub5 (surb) : :
4 44 % Plus de quatre voyageurs américains sur
dix envisagent de voyager au Canada au
“3 cours des deux prochames années.
"2

T IR e

1iJe ne |
absolument pas

A / C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r & 2024)
Base: Voyageurs dobéagr ®ment ~ | 6ext®rieur de
%ngées) [n=3589].

Vous I-efraademmdlqlr)s
années? Répondez selon une échel
corresponda«J e |

|l eur £tat de r®sidenc

emais envisageriez-vous de visiter les destinations suivantes au cours des deux prochaines

e a cing niveaux : le niveau 1 corresponda«J e ne 6envi sageetlamweaunbument
6envi sage»s.

s®ri eusement




.Q"" CANADIAN TOURISM DATA * DESTINATION
%y Collective

CANADA

ETAPE DU CYCLE D'ACHAT POUR LE CANADA

mJdai d®] " effectu® mes r®servati r ‘Prl@r”fljcation ‘ Commeen 2024, pIUSde 10 %des

e mon fiansport 7% M  \/Oyageurs américains sont en
voyage au q c q c
m Je fais actuellement des démarches pour mon hébergement Canada p | a n | f | C a t | O n a. C t |

et mon transport

14 % Canada. Toutefois, la proportion de
-;a(;splanifie actuellement loditin®raire doun voyage dans ce personnesayantqéjéeffectuédes
r®servations pour
1ir des | CEEEUCE RN © v 5 o le transport a diminué par rapport a
| 6ann®e pr ®c®dent e

Jébenvisage de visiter cette destiinati omnwou doy retourner dans >
les deux prochaines années ’

mJoai commenc® °~ r e
6 c

déun voyage vers

Je r°ve de visiter cette destination ou doy retourner un jour

17 %

® Je ne souhaite pas y aller ou y retourner dans un avenir
proche

0,

A | C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r & 2024)

Remarque : Toutes les personnes sondées ont évalué le Canada ainsi que trois pays choisis au hasard parmi les destinations
concurrentes. N
Base:Base: Voyageurs dobéagr®ment ~ | o6ext®rieur de |leur £tat de r®sidence (au cours des ¢tr

13  prochaines années) qui ont évalué le Canada (n=3589). ) o ) N
C1. Lequel des énoncés suivants décrit le mieux votre situation actuelle lorsque vous envisagez chacune des destinations suivantes
pour un voyage de vacances? (Sélectionnez une seule réponse pour chacune.)

" res ann®es Edes
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TOURISMIE
AUTOCHTONE




CONSIDERATION SPONTANEE DES DESTINATIONS
DE TOURISME AUTOCHTONE

Arizona - 15%
Nouveau-Mexique - 13%
Alaska - 8 %
[ Canada - 8 %c¢ ]
Australie . 6 %
Mexique . 6 %
Hawal . 5%

Dakota du Sud . 5%

Nouvelle-Zélande l 4%

Oklahoma l 4%

A\ I C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r & 2024)

Base: Voyageurs dbéagr®ment ~ | 6ext®rieur de | eur
prochaines années) [n=3589].

B4. [ DESCRI PTI ON] Quelles destinations v tou
un maxi mum de trois destinations ~° | d&dint®rieur ou
Veuill ez noter que vos r®ponses peuven t inclure
nces.

£Etat de r
risme\autoehtonee @ @indiguezl 6
i 10

Les destinations mteneures sont plus
populaires, mais le Canada se démarque
de ses concurrents étrangers en tant que
destination de tourisme autochtone

mentionnée de fagcon spontanée. Le
résultat du pays a connu une hausse par
rapport a 2024

: PRVEM pour les Etats-Unis i
id ‘ décernisre 2025

| endgd 3 3 "
So Ile Manitoulin
spri ; <
I eur c
n

L) Cntario




* DESTINATION

CANADA

INTERET POUR LE CANADA EN TANT
£ QUE DESTINATION AUTOCHTONE

)
|

Plus de la moitié des voyageurs a5=Beaucoup doint®r°t
am®ri cains montre

experiences autochtones au Canada, et 4

trois voyageurs sur dix montrent

4 0ub5 (surb)

52 %

1 = Aucun intérét

Remarque : Les personnes sondées ont dd indiquer leur intérét pour les destinations

autochtones (C10) ou les facteurs suscitant | 6int®r°t pour | es exp®rien
autochtones (C11).
Base: Voyageurs dobéagr®ment ~ | 6ext®rieur de | eur £tat de r®sidence (au c
dCelr(g\it‘ilres alnnées ou des geux pdrochailnes annlées) [n:lr?ZZ]. les d d d
. . Vous le savez sans doute déja : les peuples autochtones sont les descendants des 4 P& . Alayd
premiers habitants doun pays ou do6une r ®qgi @n{GV—;Qﬁ%ulta}f:c&r&sid?rgm/e@gntletbseIngllplysonn
Kelowna ou doéorigines diff®rentes. Ils ont des tr adfiable@d25p/ea20¥ps modes de vie u
. " distinguent souvent de ceux de la société en général. Les entreprises touristiques
Colomb]q—Brltannlque - autochtones sont détenues ou exploitées par des peuples autochtones. Quel est votre E 16
- niveau doéint®r°t ~ participer ° des exp®riences culturelles autoThtones

touristiques dans les destinations suivantes?



* DESTINATION

CANADA

FACTEURS DE MOTIVATION POUR LES
EXPERIENCES CULTURELLES
AUT"GHTUNES Sécurité et confort de la destination

Authenticité des expériences _ 32 %D
La sécurité et le Confort’ sSuivis de Importance culturelle et caractére unique _ 30 %D
I Oaut h entil cit ® ) Intégration & 6 ¢ x p @ rculieaires gaslitionnelle:s ou locales** _ 30 %
facteurs de motivation pour les
. Accessibilié et facilité de déplacement [N 2° %o
expériences culturelles
autochtones, mais les résultats de Recommandations et commentaires [N 24 %
nombreux faCteurS ont connu une Expérience dans un cadre naturel** _ 23 %
bai sse par rapport
7 7 Ara 0% D
precedente. Intérét personnel pour les cultures autochtones _ 23 %
- ~ﬁ* = e i : Groupes réduits ou expériences intimes - 14 %D
Disponibilité d 6 e x p ® rcouetas ¢l & 8 heures) - 13%D
Marketing et informations disponibles - 9 %D
Disponibilité d 6 e x p ®r d & wnjownée entiere (6 heures et . 7050
plus) 0
** Nouvel énoncé ajouté en 2025.
Remarque : Les personnes sondées ont di indiquer leur intérét pour les destinations
il gultjotch?orfeg (t6101)n es (C10) ou Tes fTacteurs suscits n} CI—Oﬁegu}ta?éo;lstlderal;)lewent IpIL‘fsseIeve/p ué@r hen
& S = - - E t?gﬁsed:erni;e% );nerllégeseo% :jess deﬂxép%gherlin%smaﬁn%és) [r-|.=17|68? exteorieur d efaldlee(QbQS p{?rtaQ(§24)d ¢ r@sidence (au c
Colombie-Britannique 2 y C11. Quels facteurs augmenteraient votre intérét a participer a des activités ou | = 17

expériences culturelles et touristiques autochtones dans une destination?
(S®l ectionnez jusqud” trois r®ponses.)
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CANADA

COMPORTEMENTS
DE VOYAGE

PRVEM pour les Etats-Unis i décembre 2025
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ACTIVITES DE VOYAGE CENTRALES - 10

PRINCIPALES REPONSES
32 % 18 %

Attractions naturelles Parcs naturels

28 % 18 %

Plages en bord de mer Promenades dans la nature Les voyageurs américains sont plus
susceptibles de consac
26 % voyage aux attractions naturelles, aux
n S 17 % plages en bord de mer et a la visite de sites
Visite de sites historiques, historiques, archéologiques ou du
archéologiques ou du patrimoine Gal eries dbéart ou patrimoine mondial.
mondial

22 % 16 %

Essai de spécialités et de boissons Festivals ou événements
du coin gastronomiques

20 % 16 %

Observation de la faune et de la vie

Aurores boréales : -
marine —

Base: Voyageurs dobéagr®ment ~ | d6ext®rieur de | eur £tat de r®sidence (a'@

prochaines années) qui ont indiqué une activité (n=3559). L)

19 bps, Parmi les activités suivantes, y a-t-il une ou plusieurs activités qui soient assez importantes pour que vous y
consacriez un voyage?




DESTINATION

ACTIVITES DINTERET EN GENERAL (LISTE COMPLETE) & CAKAGA

Essai de spécialités et de boissons du coin 63 % Achat de vétements et de chaussures _ 25 0p
Attractions naturelles (vues pittoresques, montagnes, chutes, etc.) 61 % Visites guidées dans la nature _ 23 9%
Promenades dans la nature 61 % Kayak, canot ou planche & pagaie [ NRNRREIEGNG@NME 23 %
4 Plages en bord de mer | NG 55 %) Vie nocturne [ NN 23 %
g Marchés locaux (marchés publics, marchés fermiers, marchés noctumes, etc.) [ NN 49 9% Voyage vers des destinations éloignées [ NN 22 %
Visite de sites historiques, archéologiques ou du patrimoine mondial [ N 48 9% Festivalsd 6 h i HCTEIE 22 %
A A parcs nawrels N 46 % Visites guidées en train [ N NN 21 %
Le? .prInCIpaIeS ?CtIVIteS Galeriesd 0 aurousces | NN 45 % Visites guidées en bateau [N 20 %
doi nt ®r t Obcervation de a faune ou de la vie marine - N 44 % Evénements sportifs (auxquels assister ou participer) [N 20 %
vacaneces Couteursd 0 2 u o fg—(;A) Centres de villégiature en pleine nature [N 19 %
s = ., s . Plages en bord de lac _ 0 R .
our
SpGClallteS dU C0|n1 IeS Festivals ou événements gastronomiques [ | I 39 9% Spas ou C::tsl’te“;a:ec:)iznljéiem_ igzﬁ:
attraCtlonS nature”es et ) hurores l?l.)réales I— 39 % Excursions culinaires ou cours de cuisine | NG 17 %
IeS promenades en Festivals culturels ou traditionne!s | M 37 % Péche (dont péche a la ligne) 16 %
randomee I 37 % lione)
Achatd 6 a r tqui me rapgelleront mon voyage || NGz 37 % Pror‘nenades.avelo _ 15 %
Découverte de la culture, des traditionsoude | & h i autochiones _ 34 % Festivals de cinéma _ 14 %
Spectacles (concerts, théatre, opéra, orchestre symphonique, etc.) _ 34 % Visitesd 01 n st aagritotest et de feisnes _ 12 %
Espaces verts urbains comme des parcs ou des jardins _ 33 % Cyclisme sur route _ 12 %
Restaurants de fine cuisine [ AN 29 % Achatd 6 ar tdé luxe _ 12 %
Circuits autonomes en voiture ou escapades routiéres _ 29 % Ski alpin ou planche & neige _ 11 %
Parcsd 6 at t rauathime njSENENTEEE 28 % Golf N 11 %
Brasseries ouvignovies | 28 % Visites guidées en avion ou en hélicoptere [ 10 %
croisieres [ NN 28 % Vélo de montagne [ 10 %
Explorationd 6 e n dquela plupart des touristes ne fréquentent pas _ 28 % Location de véhicule récréatif (VR) _ 10 %
visites guidées de vile [ NN 28 % Raguette ou skide fond [ 9 %
Campivg. I 27 % Chasse I 8 %
Floraison printaniere [ NN 27 % Rodéos I 8 %
Festivals de musique | 26 %0 Heliski [l 4 %
SénﬁéfCupandSaucer Base: Voyageurs doagr®ment ° | odext®rieur de leur £tat de r®sidence (au cours des trois der1
i1 prochaines années) [n=3589].

D4. En général, quelles activités et quels endroits vous intéressent pendant les vacances? (Sélectionnez toutes les réponses
pertinentes.)

20

¥\ Ontario
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"] DESTINATION

INCIDENCE DECLAREE DU CLIMAT GEOPOLITIQUE o EIcRNAS
SUR LES VOYAGES AU CANADA 4

Pres de 30 % des voyageurs américains

estiment que le climat géopolitique les

rendrait plus susceptibles de visiter le
Beaucoup plus Canada, tandisque plusde 10 % doent
susceptibles / eux affirment quéil |
plus susceptibles de visiter le pays.

= Beaucoup plus
susceptibles de visiter
le Canada
Quelque peu plus
susceptibles de visiter

le Canada
= Aucun changement

guelque peu plus
susceptibles de
visiter le Canada

0)
Quelque peu moins 28 A)
susceptibles de visiter

le Canada
Beaucoup moins

susceptibles de
voyager au Canada

Description du climat géopolitique

Le climat géopolitique peut comprendre des facteurs
comme la politique, les relations internationales, les
différends commerciaux ou les conflits mondiaux.

Remarque: On a demand® au r®pondants de
cl i t opol i ti s u

se
I

X n ncer r eur ¢ co
|l dincidence du ma g® gqgue r eur oyage au Canad 3 ("ﬁr ~n pour les droits de la personne, Wihnipe
Base: Voyageurs dobéagr®ment ~ | d6ext®rieur de | eur £tat de r ®sideng ; ; .'Sg i ' i

prono
urs v
Manitoba

P Sa

Y
prochaines années) [n=1777].
E16. Dans quelle mesure le climat géopolitique actuel influe-t-il sur votre propension a voyager au Canada?

A..




& S
DESTINATION

CANADA

?

RECOURS A DES OUTILS D'IA POUR PLANIFIER UN 4

VOYAGE SELON L'AGE

De plus en plus de voyageurs

40 %

chez les voyageurs de 35 ans et plus.

américains ont recours a des outils
V V dol A pour plani fier
28 %C 28 % C . 5 oo o o
hausse considérable a été observée
14 % C

Total 18-34 35-54 55 ans et plus

A 1 C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r a 2024)

Remarque : La question a été modifiée en 2025 pour inclure la mention « réserver un voyage ». | B
Base: Voya agr®m | 6ext ®ri e r £tat de r®sidenc (a 0 S SN 04785 L.
prochaines annees) 2025 (n 3589) 18234 ans en 2025 (n 1091) 35454 ans en 2025 (n 960) 55 ans et plus en 2025 o MRS C N e Montinarericy, Québec
(n=1538). ; Québec

D14.Avez-vous d®j utilis® un outi.l déintelligence artificielle (co ¢ t
voyage ou planifier ou réserver un voyage?
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IVIOTIF PRINCIPAL D'UN VOYAGE RECENT

60 %
14 % 13 %
0,
I —
Vacances Visite de Raisons a la fois  Evénement Etudes
membres de la professionnelles personnel (p. ex.
fami | | e etpersdnfedlami s mariage,
funérailles)
N/ C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r a 2024)
Base: Voyageurs dobéagr ®ment | 6ext®rieur de |l eur £tat

prochaines années) qui ont voyagé au Canada au cours des trois derniéres années (n=705).
F2. Quel était le motif principal de ce voyage? (Sélectionnez une seule réponse.)

I———_
Comme en 2024, les vacances restent le
principal motif des voyageurs américains
ayant visité le Canada au cours des trois

dernieres années

5%

Autre

» PRVEM pour les Etats-Unis i
décembre 2025

de r®sidend (0) Réserve de parc national Nahanni
m Territoires du Nord-Ouest



FACTEURS DE CHOIX DE LR DESTINATION D'UNN = &,
VOYAGE RECENT - SIX PRINCIPALES REPONISES

33 %

Les voyageurs ameéricains ont tendance

a
30 % .
06 % choisir | e Canada ©par
25 % 25% 25% g . -
possibilit® de se d®t
I I I sbagit doOoune destinat

Elle me CO®t ai Elleproppsait J 6 av ai Selaregpectait Joéavai
donnait la destination des visité cette mon budget de toujours voulu

possibilité de sdre expériences de destination et voyage visiter cette

me détendre, plein air qui  je voulaisy destination

de lacher prise méi nt ®r e seanee n t

et de

décompresser
M / C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r & 2024) ATy - i .. PRVEM pour les Etats-Unis i
Base: Voyageurs dobéagr®ment ~ | d6ext®rieur de | eur £tat de r®sidenc | i s de decemhre 2025

années) qui ont voyagé au Canada au cours des trois derniéres années dans le cadre de vacances (n=433).
F3. Parmi les éléments suivants, lesquels avez-vous pris en considération pour choisir votre destination? (Sélectionnez toutes les
réponses pertinentes.)




NOIVIBRE DE NUITS D'UN VOYAGE RECENT

A | .53 ) ‘%&.
Les voyageurs américains sont plus
susceptibles de faire un voyage plus

court doune ©° quatr

voyages de 15 nuits et plus ont
diminué par rapport a 2024.
£

70 %

37 %
6 %
[ ] L0
1-4 nuits 5-9 nuits 10-14 nuits 15 nuits et plus

N/ C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r a 2024) @ Canyon Barrén, p,;érg; Algoan't»jin :

Base: Voyageurs doéagr®ment =~ | d6ext®rieur de |l eur £tat de r®sideng ; QR
prochaines années) qui ont voyagé au Canada au cours des trois derniéres années (n=705). m Ontario d Bt
F4. Combien de nuits avez-vous passées a cette destination? $




RECOURS A UNE AGENCE DE VOYAGES OU A UN VOYAGISTE LORS D'UN

VOYAGE RI?GENT PAR DESTINATION (PARNI LES PERSONINES AYANT EU
RECOURS A CES SERVICES)

30 % ont eu recours a une agence de voyages

52 % 51 %

47 %
40% 38 % 37 % 37 %
I I I I ] ]

Réservation Recherche Réservation de Réservation Recherche Recherche de  Recherche de Réservation de Recherche de
doh®ber gedne®l er g e meaist doactivid®scti wioti ®svols v o destinations de transport transport
et a faire et a faire voyage possibles terrestre terrestre

N/ C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r a 2024)

Base: Voyageurs dobéagr®ment ~ | 6ext®rieur de |l eur £tat de r ®snnées)u atvfyagé aucCanada su cduess

des trois derniéres années (n=204).

F9. Les agences de voyages offrent un service personnalﬁaim@plariifier@tn‘abrgahisealéur!;eqyagds,mmceparti

soit pour acheter des forfaits de voyages ou réserver des vols ou des hotels. Parmi les agences de voyages, mentionnons Collette Vacations et Liberty Travel, mais pas les
L a6 > !

assistants 60l A ou |l es services de r ®s er v avousdar appeha uheiagence decvayageseu &Eun pogadisteapouo wous Bideok i ng. c o

rechercher ou a réserver votre voyage? (Sélectionnez une seule réponse.)
Base: Voyageurs doagr®ment ° 0
des trois derniéres années et qui ont fait appel a une agence de voyages ou a un voyagiste.

F10. Parmi les éléments suivants, pour lesquels avez-vous fait appel a une agence de voyages ou a un voyagiste?

| 6ext®rieur de | eur £tat de r ®snnées)gu atvfyagé aucCanada su cduess

= ~
E S -
- A

\Q’: .
ba, 4 .'i’

P
.

I 4

_

Trois voyageurs ayant
visité le Canada
récemment sur dix ont
eu recours a une
agence de voyages, le

plus souvent pour
réserver ou rechercher
leur hébergement, ou
pour réserver leurs




VOYAGE RECENT EN GROUPE ORGANISE PAR
DESTINATION

Un tiers des voyageurs américains ayant

visité le Canada au cours des trois

derni res ann®es ont
66 9% une partie de leur voyage était un voyage

de groupe organisé, les résultats restant
semblables a ceux observés en 2024.

0,
19 % 16 %
Oui, tout mon voyage était un Oui, une partie de mon voyage Non
voyage de groupe organisé était un voyage de groupe
organisé
AN I C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r & 2024) o eﬁéﬁ”ﬁi o
Base: Voyageurs dobéagr®ment ° | dext®rieur de | eur £tat de r®sidenc (03 I Saskeitoon s %
prochaines années) qui ont voyagé au Canada au cours des trois derniéres années (n=705).
F11. Un voyage de groupe organisé comprend un itinéraire de plusieurs jours selon un forfait incluant une combinaison Saskatchewan
déh®bergement, de transport, de no-utrd®uoal ®@udddbactevica®se WOtne

organisé?




i D ET;ﬁ“ATlON
kil CANADA

RI:ESER\IATII]N DE VOLS LORS D'UN VOYAGE
RECENT

N\ j

Pour réserver leurs vols vers le Canada, les
4306 voyageurs américains ont presque autant
() 32%
30 % recours aux agences de voyages Oou aux
pp o voyagistes, a la réservation directement aupres
20%¢ des compagnies aériennes et aux services de
14.9% 1206¢ réservation en ligne. Le recours aux agences de
- % voyages ou aux voyagistes a considérablement
l . % augmenté par rapport a 2024.
[ |
Agence de ! Réservation Réservation Réservation | Réservation Réservation Réservation Autre Je nodai v
voyages ou en ligne en personne par téléphone ! directement enligne  parune autre aréserver de ; %
voyagiste faupr s adubpurn es adubpurn es ialf@sdeda aupr s pergonnadu vol 5
(net) agence de agence de agence de ou des service de groupe de :
voyages ou voyages ou voyages ou !compagnies réservationen  voyage ‘ |
d 6 un v odybaugni svtodybaugni svtokyagrignnast eligne (p. ex. N !‘%‘
(p. ex. Collette(p. ex. Collette(p. ex. Collette Expedia ou
Vacations ou Vacations ou Vacations ou Booking.com)
Liberty Travel) Liberty Travel) Liberty Travel)

. . PRVEM pour les Etats-Unis i
A\ I C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r & 2024) be: décembre 2025

) Parc de la'Chute Montmorency, Québec
Québec

Base: Voyageurs doagr®ment " | 6ext®rieur de |l eur £tat de r®sidenc
prochaines années) qui ont voyagé au Canada au cours des trois derniéres années (n=705). )
F12. Comment avez-vous réserve votre vol pour ce voyage? (Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.)




* DESTINATION

CANADA

Bien que les services de
réservation en ligne
gardent le premier rang,

34 %
31 % 2 o z .
2806 ¢ suivis par les réservations
] effectuees directement
aupr s de | 6®t
04 ¢ A~
17% ¢ 16 % doh®bergement ,
13% ¢ z - .
11% oo 100 voyageurs ameéricains se
0
y tournent de plus en plus
6 %
. 3% vers les agences de
I voyages et les voyagistes

Réservation en  Réservation Agence de | Réservation en Réservation par Réservation en! Réservation au Réservation par Réservation Autre Je nodai pa p

ligne aupres directement voyages ou ligne aupres téléphone personne imoyen douuneaitiet e aupr s dodun réserver par rapport a 2024
doun ser vaupeeseded evoyagiste (net)t d 6 une ageurpae s dapnme s 1doWehde personne du centre doh®bergem

réservationen | 6 ®t abl i s s e mentdevoyagesou agencede agence de services de groupe de déinformation

ligne(p.ex. doéh®ber gement doun voyvayageé® vooly adgéisn o artdgé u n voyage aux visiteurs

Expedia ou (p. ex. Collette voyagiste (p. ex.voyagiste (p.exsd 6 h ®b er ge ment dans la

Booking.com) Vacations ou Collette Collette (p. ex. Airbnb) destination

Liberty Travel) Vacationsou Vacations ou
Liberty Travel) Liberty Travel)

A | C = Résultat considérablement plus élevé/plus faible (2025 p/r & 2024)

Base: Voyageurs doagr®ment =~ | dext®rieur de |leur £tat de r ®sindes)guat (au cours des trois derni res ann®es ou %deu
voyagé au Canada au cours des trois dernieres années (n=705). ) )
F13. Comment avez-vous réservé votre hébergement pour ce voyage? (Sélectionnez toutes les réponses pertinentes.) ESS




